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INTRODUCAO

A economia é o estudo da forma como as sociedades utilizam recursos escassos para produzir bens com valor
e como os distribuem pelas diferentes pessoas.

Se os recursos fossem ilimitados, ndo haveria necessidade da
economia - todas as necessidades seriam satisfeitas por bens
gratuitos.

Recursos limitados implicam escolhas:

"Cada espingarda que é fabricada, cada barco de guerra que é

lancado ao mar, cada missil que é disparado significa, em ultima

instdncia, um roubo a quem tem fome e ndo tem o que comer."
Presidente Dwight D. Eisenhower, 16 Abril 1953

A economia enquanto uma disciplina contemporanea rege-se por estilos rigorosos de argumentacdo. Os
objectivos incluem a formulacdo de teorias que sejam mais simples, mais frutiferas e mais confidveis do que
outras teorias ou nenhuma teoria. A teoria economia é aberta as criticas de que ela confia em suposicdes
irrealistas, ndo verificdveis ao altamente simplificadas.

ACTIVIDADES DE DIAGNOSTICO E DE INTEGRAGAO DOS ALUNOS

- Valores absolutos: sdo dados numéricos que medem uma grandeza em determinada unidade. Por exemplo:
19 milhdes de pessoas.

—>Populagdo activa: populacdo activa (apresentada em valores absolutos): diz respeito ao conjunto de
habitantes de um determinado pais que se encontra a exercer uma profissdo remunerada ou que procura
emprego. E constituida pelos empregados, desempregados e pessoas que se encontram a prestar servigo
militar.

- Populacdo inactiva: donas de casa, estudantes e reformados.

“>Movimentos migratérios — emigracdo e imigracdo: os movimentos migratérios correspondem aos
movimentos de populacgdo verificados em determinado territério num determinado periodo de tempo.

= Emigracdo: saida de populagdo de um pais para outro com cardcter de permanéncia.
* |migragdo: entrada de populagao, proveniente de outro pais, num pais com caracter de permanéncia.

—>Populagdo Total: define-se como toda a populacdo existente em determinado pais, num determinado
periodo de tempo.

—>Importacdo de bens e servicos (apresentada em valores absolutos): corresponde ao valor (em u.m.) de
todos os bens e servicos adquiridos a outros paises.



—>Exportacdo de bens e servicos (apresentada em valores absolutos): corresponde ao valor (em u.m.) de todos
os bens e servigcos vendidos a outros paises.

>Saldo migratoério = imigracido — emigragio
- Populagdo total = crescimento natural + saldo migratdrio

>Taxa de actividade = pop-activa 100

pop.total

valor no final do periodo—valor no inicio do periodo

x 100

“>Taxa de variacio = — -
valor no inicio do periodo

= Uma descida da Taxa de Variagdo (mantendo-se esta sempre positiva) ndo significa que o valor em
analise se tenha reduzido, mas sim que houve um abrandamento ou uma desaceleracdo do seu
crescimento.

=  Apenas se verifica um decréscimo do valor quando a Taxa de Variagdo é negativa.

namero de nascimentos

2>Taxa de natalidade = x 1000

pop.total
Mostra-nos o n2 de nascimentos por cada 1000 habitantes em determinado ano.

n2de 6bidos
pop.total

2>Taxa de mortalidade = x 1000

Mostra-nos o n2 de Obidos por cada 1000 habitantes em determinado ano.

n?de dbidos entre os 0 e 1 ano

x 1000

“>Taxa de mortalidade infantil = .
total de nados—vivos

Mostra-nos o n2 de Obidos entre 0 e 1 anos de idade por cada 1000 nascimentos em determinado ano.

- Crescimento natural da populagdo = nascimentos — Obidos

crescimento natural da populagdo
POPTES0 x 100

2>Taxa de crescimento natural =
pop.total

Corresponde ao acréscimo natural da pop. por 100 habitantes num determinado ano.

crescimento anual da populagao

x 100

>Taxa de crescimento anual =
pop.total

Significa que uma determinada pop. cresceu, em média, por cada 100habitantes num determinado ano.

Interpretacdo de documentos:

Textos
Objectivos: - Interpretar - Extrair as ideias principais
Existem procedimentos a adoptar:

= Situar o texto

= |dentificar ou conhecer: titulo ou tema, tipo de texto
= Resumir

=  Eliminar

= Utilizar as informag0es obtidas



Documentos estatisticos

Procedimentos:

= Leitura do quadro (tema, espaco fisico e temporal, unidades, medidas, propor¢des)
= Interpretacdo dos dados
=  Se necessario, construir novas informacgdes

= Comparar dados
= Qualquer informacao retirada deverd ser conjugada com os conhecimentos possuidos

Graficos
Tipos de graficos: Colunas e barras; Linhas; Circulares

NOTA: Graficos com dados relativos (taxas de A (variagdo))

Txvariagio
salarios (%)
A d
El
2
1 a) Aumento dos salarios a ritmos decrescentes
o b) Aumento dos saldrios a ritmos decrescentes
4 ¢) N3o existe variacdo dos salarios
~ d) Ataxa de A é constante mas o saldrio decresce
e) O salario decresce mas menos do que no ano anterior
29 91 93 95 97 anos
Esquemas

Simplificagcdes que procuram evidenciar as principais relacdes que se estabelecem entre fendémenos
Redaccgdo de sinteses de conclusées
E necessario ter em atencdo os seguintes aspectos:

= Respeitar o texto original;
= Utilizacdo de linguagem objectiva;
=  Produzir uma sintese concisa (introdugdo, desenvolvimento, conclusdo).

Apresentacdo de um tema/trabalho (escrito e oral)

Pressupostos na preparagao:

= |dentificar os elementos principais e sub-elementos do tema;

= Escolher o ponto de partida;

= Delinear o percurso da informagao a transmitir;

=  Estruturar o trabalho em 3 partes fundamentais (introduc¢do, desenvolvimento, conclusao);

= Alinguagem utilizada deverd ser simples e explicita (mas sempre com rigor e terminologia especifica

da area);
= Apresentacdo (escrita/oral).
Apresentacdo escrita: capa, indice, sumario, anexos, bibliografia
Apresentacdo oral: nunca ler um guido previamente elaborado, e recorrer a materiais de apoio.



1. ACTIVIDADE ECONOMICA E CIENCIA ECONOMICA

1.1. REALIDADE SOCIAL E CIENCIAS SOCIAIS
/ Realidade Social (extremamente complexa)

/Fenémenos Sociais

Historia
e desemprego Politica . Ciéncias Humanas
e inflagio -— Demografla ' v
o Economia Objecto comum : "ser humano"
e marginalidade otc

\0 etc... /

1.2. FENOMENOS SOCIAIS E FENOMENOS ECONOMICOS

Nao existem fendmenos especificos de cada C.S.

Realidade social complexa—— Cada fendmeno é estudado sob
diferentes pontos de vista (por varias C.S.)

Os fendmenos sociais e consequentemente a realidade social sdo:

indivisiveis <::< inter-relacionados \’::> total

(pelo facto de serem multifacetados, sdo analisados sob diferentes
pontos de vista, caso contrario, o seu estudo seria incompleto)

Conclusdes:

O que distingue as diferentes C.S. entre si é a forma diferente de integrarem a mesma realidade social,
possuindo, portanto, perspectivas proprias de observacao e analise.

Cada C.S. fornece uma visao parcial e incompleta da mesma realidade social, pois, a sua complexidade
de riqueza ndo se esgota com a explicacdo dada por uma Unica

C.S.— Independéncia e complementaridade das C.S.

1.3. A EcoNOoMIA comO CIENCIA: OBJECTO DE ESTUDO
Objecto de estudo: Qual a perspectiva prépria da realidade social que a Economia pretende estudar?

Questdes que interessam a Economia:
¢ Produgdo

e Consumo

e Distribuicao

* Poupanca > Tentar encontrar solucdes
¢ Reparticdo da riqueza

» Satisfacdo das necessidades da populacao

¢ Maximizacdo do seu bem-estar

o .. _/

\

Problema econdmico

Necessidades

ilimitadas

Escassez

Recursos |—> € a origem, mas...

limitados

vy




O problema econdmico consiste na adequacdo dos recursos escassos as necessidades ilimitadas (multiplas), ou
seja, uma gestdo dptima dos recursos de forma a maximizar o bem-estar da populac¢ao.

A natureza oferece ao homem um vasto conjunto de recursos que este transforma, de maneira a satisfazer as
suas necessidades.

Porém estes recursos nao sao ilimitados, pelo contrério, eles sdo escassos e finitos, havendo que ponderar a
sua utilizagao.

Assim torna-se necessario realizar escolhas a fazer op¢des de como utilizar os recursos escassos para satisfazer
as necessidades humanas, que sdao multiplas e ilimitadas.

Escassez: Constitui o principal problema econémico e que resulta do facto de as necessidades serem ilimitadas
perante os recursos disponiveis que sdao escassos

PROBLEMAS ECONOMICOS

Que se colocam a qualquer Economia

Que produzir e em que quantidade? Onde produzir?
Como se devam produzir os bens? Para que produzir?
Quando produzir? Quem deve comandar a Economia?

1.4. ACTIVIDADE ECONOMICA E OS AGENTES ECONOMICOS

Actividade Econdmica:

e Conjunto de rela¢cdes que os homens estabelecem com o0s bens e servicos e com 0S recursos
disponiveis visando a satisfacdo das necessidades e a resolugdo dos problemas econdmicos.
e Conjunto de producdo, distribuicdo, reparticdo dos rendimentos e a sua utilizacdo em consumo e na
poupanga.
Importa por isso saber que existe um custo de oportunidade - custo da alternativa que tem de ser sacrificada
para se obter um bem ou beneficio. - e é ai que entra a racionalidade econédmica - consiste na gestdo eficaz
dos recursos de modo a obter-se o maximo beneficio.

A nossa vida quotidiana identifica-se com a actividade econdmica, visto que a maioria das tarefas e realizagOes
do Homem visam a satisfacdao das necessidades. Essa actividade é econdmica porque produz bens e servigos
utilizando convenientemente os recursos escassos. O funcionamento da actividade econdmica exige a
realizacdo e a dinamizacdo de varias actividades: o Consumo, a Producdo, a Distribuicdo, a Reparticdo do
rendimento e a Acumulacgdo.

A venda da produgdo gera um conjunto de rendimentos que sdo repartidos pelos varios intervenientes sob a
forma de salarios, lucros, rendas e juros.

Agentes Econdmicos:

Conceito: Qualquer individuo ou entidade que intervém na actividade econémica exercendo pelo menos uma
fungdo econdmica



- Familias: cuja principal fun¢do é consumir
- Empresas: cuja grande fungdo é a produgao de bens e servigos
- Estado: sendo a sua principal funcdo a satisfacdo das necessidades da colectividade

- Resto do Mundo: engloba o conjunto de operagbes econdmicas entre os residentes de uns pais e os
residentes noutros paises.

Todavia quando observamos o comportamento Produgao
dos agentes econdmicos, podemos fazé-lo de —— '
acordo com duas perspectivas: R elie
. . rendimentos: Venda d
- Microeconomia: estuda o comportamento dos . énda de
- . e - salarios produtos

agentes econdmicos como unidades individuais

-rendas
- Macroeconomia: estuda o comportamento dos -juros
agentes econdmicos em grandes agregados. -lucros

-impostos
Cada um dos agentes econédmicos utiliza os Y
rendimentos recebidos para efectuar os seus
consumos ou constituindo uma poupanca. | Utilizagdo dos rendimentos
| |
Poupanga =+ consumo

EXERciclOS:

1. Indique se as seguintes afirmagdes sdo verdadeiras ou falsas, justificando os casos em que as considere
falsas.
1.1. Os fendmenos sociais sado totais, porque sao estudados por vdrias ciéncias sociais.

1.2. Cada ciéncia social estuda um conjunto de fendmenos especificos e distintos.
1.3. As questdes econdmicas afectam a vida de todas as pessoas.

1.4. O economista deve completar a sua analise da realidade social com os conhecimentos produzidos por
outras Ciéncias Sociais.

1.5. A Economia ndo é um saber cientifico auténomo, dado que estd numa situacdo de interdependéncia com
outras ciéncias sociais.

1.6. O problema econdmico resulta da necessidade de adequar as necessidades a multiplicidade de recursos
existentes.

1.7. A escassez sO existe porque as necessidades sdo ilimitadas e os recursos sdo insuficientes para as
satisfazer.

1.8. O custo de oportunidade resulta sempre de uma escolha.
1.9. Em Economia, uma escolha esta associada a uma opc¢ao de producdo ou de consumo, isto é, a um custo.

1.10. A redistribuicdo dos rendimentos consiste na tarefa de repartir os rendimentos gerados durante o
processo produtivo pelos seus diversos intervenientes.



2. Indique qual das hipdteses de resposta é correcta face a cada uma das questées formuladas.
2.1. A Economia ocupa-se dos processos que:
A. resultam da interac¢do entre os individuos e a natureza que os rodeia.
B. ocorrem na sociedade e estdo relacionados com a actividade econdmica.
C. resultam do jogo de interaccdes que se estabelecem entre os actores sociais.
D. ocorrem na realidade econdmica e resultam das crises econdmicas.
2.2. A Ciéncia Econdmica s6 se justifica porque ha escassez.
A. Quando falamos em escassez, queremos dizer que 0s recursos sao raros.
B. As necessidades humanas sdao multiplas, mas sao susceptiveis de serem integralmente satisfeitas.

C. A Economia cabe a tarefa de gerir da melhor forma possivel as necessidades humanas, por forma a
limita-las.

D. A escassez implica sempre uma escolha.

3. “(...) As divisdes das ciéncias sociais sdo apenas relativas: elas dividem algo que é, na realidade, continuo,
apenas por conveniéncia de andlise, permitindo o estudo especializado, de forma a que, sempre que
observamos os comportamentos das pessoas, possamos classificar as suas diferentes ac¢ées como econdmicas,
religiosas, etc. (...)” (Peter Worsley)

3.1. Explicite o conteldo da afirmacao destacada.

3.2. Apresente uma noc¢ao de fendmeno econdmico, tendo em conta o conteldo do texto.

4. “A natureza da privagdo dos desempregados inclui a perda de liberdade. Uma pessoa presa no desemprego,
mesmo quando financeiramente apoiada pela seguranga social, nGo pode ter muita liberdade de decisGo. O
desemprego pode ser a maior causa de predisposi¢do das pessoas a exclusdo social.” (Amartya Sen)

O estudo do fendmeno social total desemprego exige o recurso a uma pluralidade de ciéncias.
4.1. Justifique a que ciéncias recorreria para estudar o fendmeno do desemprego.
4.2, Explicite a perspectiva econdmica do desemprego.

4.3. Explique, a partir do texto, em que consiste a interdisciplinaridade.

5. Uma das fung¢des do Estado é a redistribuicdo de rendimentos.
5.1. Diga o que entende por redistribuicdo de rendimentos.

5.2. Distinga reparticdo de rendimentos da sua redistribuicdo quanto aos objectivos e as entidades que as
efectuam.

5.3. Justifique a necessidade do estado proceder a redistribuicdo dos rendimentos.

10



2.NECESSIDADES E CONSUMO

2.1. NECESSIDADES — NOCAO E CLASSIFICACAO

Nocdo de necessidades:

- Necessidade: é um estado de caréncia que urge ser ultrapassado ou satisfeito.

-0 ser humano tem multiplas necessidades, isto é, passa por estados de caréncia que representam mal-estar
e que ele precisa de resolver. Dar resposta as constantes solicitagcdes e problemas que vamos encontrando é,
afinal, satisfazer necessidades, um dos objectivos prioritarios da Economia.

Caracteristicas das necessidades:

- As necessidades humanas sdo mdltiplas e variam no tempo e no espaco. Existe uma enorme diversidade de
necessidades que apresentam as seguintes caracteristicas:

->Multiplicidade: diz respeito ao facto do
individuo sentir necessidades ilimitadas
(multiplas).  Segundo o  psicologo

americano Maslow, as necessidades Reconhecimento
pessoal

podem ser hierarquizadas em niveis

diferentes, desde as fundamentais, como

. o s ) . Emocionais
a alimentacdo, As de nivel superior, onde
se inclui a realizagdo pessoal.
Seguranga
- Substituibilidade: significa que as
mesmas  necessidades podem  ser s
Fisiologicas

satisfeitas por bens alternativos (que se

substituem uns aos outros).

- Sociabilidade: significa que a intensidade de uma necessidade vai diminuindo a medida que a vamos
satisfazendo, acabando por desaparecer.

- Relatividade: enquanto factos sociais, as necessidades variam temporal e geograficamente, isto é, sdo
relativas ao tempo e ao espago.

Classificacdo das necessidades:

—>Podemos classificar as necessidades quanto a importéncia, ao custo e ao facto de vivermos em colectividade.

Importancia
Primarias Sao prioritarias , como por exemplo: a
alimentagdo, a saude.

Secundarias Sao aquelas cuja ndo realizagdo ndo ameacga
de imediato a vida da populagdo, como por
exemplo: vestudrio, transporte.

Terciarias Sao as consideradas supérfluas ou de luxo,
cuja satisfacao podera ser considerada
dispensavel, como por exemplo: roupa de
alta-costura, jdias.
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Custo
Econémicas Somos obrigados a despender moeda ou
outra riqueza para a satisfazer, como por
exemplo: alimentacao.
N3do Econdmicas Ndo somos obrigados a despender qualquer
guantia de moeda ou de outra riqueza para a
satisfazer, por exemplo: respiragao.

Vivermos em colectividade

Individuais Sdo aquelas que dizem respeito a prépria
pessoa
Colectivas Sdo aquelas que atingem toda a comunidade

e resultam da vida social

2.2. CoNsuMo — NOCAO E TIPOS DE CONSUMO

Nocdo de consumo:

—S30 necessarios meios, materiais e imateriais para suprir os estados de caréncia que os individuos sentem.
Esses meios, bens e servicos, sdo a “chave” para a satisfagcdo do individuo.

Consumo
Necessidades - Bens Estgdo (je
Satisfacao

- Servicos

Consumo - acto econémico e acto social
- Consumo: é o acto de utilizar um bem ou servigo com vista a satisfacdo de necessidades.
Consumo — acto econémico

-0 consumo representa um acto econémico porque para satisfazermos determinadas necessidades em vez
de outras e ao decidirmos consumir certos bens e servigcos, estamos a efectuar escolhas com implicacdes em
toda a economia

2>Acto Econdmico: comportamento relativo as funcdes estudadas pela ciéncia econdmica — producdo,
consumo, acumulagao, reparti¢cao de rendimentos, etc.

Consumo — acto social

- Acto social: ao consumirmos estamos a dar origem a consequéncias que podem ser benéficas ou prejudiciais
para nés, mas também para a actividade colectiva mais préxima ou para o Mundo.

12



O acto de consumir tem consequéncias:

ECONOMICAS SOCIAIS POLITICAS AMBIENTAIS
(ex: estimular a (ex: preferir produtos (ex: impor embargos | (ex: consumir produtos
producdo e o aumentar | nacionais aumenta o ECOI"'IOI'T:II(.:OS a pa,|§es fja agns:ultura b|0|.0glca
0 emprego contribui emprego nacional) com “praticas politicas | ¢é respeitar o ambiente)
para o crescimento que V|olar|r|1 os direitos
econémico) hgmanos pgde falzer
inverter a situagao

- Assim, se, por um lado, o consumidor deve reconhecer a sua for¢a econdmica e exigir que os seus direitos
sejam respeitados, por outro lado, ele tem obrigacGes a cumprir, tais como:

= QOptar pelos bioprodutos

= Preferir produtos reciclados

= Rejeitar bens que utilizem recursos ndo renovaveis

= Rejeitar bens nocivos para o ambiente

= N&o comprar produtos testados em animais

= Separar os lixos para reciclagem

= Colaborar na defesa das espécies

= N&o consumir bens produzidos com base no trabalho infantil

Tipos de Consumo:

- Consumo Essencial: consumo de bens e servigos indispensaveis a sobrevivéncia do individuo.
- Consumo supérfluo: consumo de bens e servigos dispensaveis

- Consumo privado: consumo dos particulares.

- Consumo publico: consumo do Estado ou da Administragdo Interna.

- Consumo Individual: consumo realizado por cada um de nds, impedindo o consumo desse bem por outros
em simultaneo.

—>Consumo Colectivo: conjunto de servicos gratuitos ou fornecidos a prego simbdlico, de que toda a
colectividade goza por ac¢do da Administracdo Publica ou das Administracdes Privadas.

- Consumo Final: consumo de bens e servicos pelas familias.

2>Consumo Intermédio: consumo de bens para posterior transformacdo pelas empresas, até se
transformarem em bens de consumo final.

2.3.PADROES DE CONSUMO — DIFERENCAS E FACTORES EXPLICATIVOS

Nocdo de padrdo de consumo:

->S30 modelos especificos a que o consumo obedece consoante a época, a localizagdo geografica, a cultura
dos povos, o rendimento das familias, etc.
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Factores de que depende o consumo:

-0 consumo ¢ um fendmeno social complexo, condicionado por multiplos factores e, como ja vimos, com
influéncia sobre a vida humana e a do Planeta.

Factores:

- Idade
- Rendimento dos consumidores | ¢
-Prego dos bens -Moda
-Inovagdo tecnoldgica -Publicidade
_ -Meio Social
-Tradigao

Rendimento dos consumidores:

-0 consumo da-se em fungdo do rendimento. Isto significa que uma alteracdo no nivel de rendimentos dos
consumidores reflecte-se, em principio, no nivel do consumo.

Nivel dos Precos:

20 consumo liga-se directamente preco dos bens, dado que dele depende a capacidade aquisitiva dos
consumidores:

= uma subida generalizada dos precos dos bens pressupde uma diminuicdo na capacidade aquisitiva
das familias, se os respectivos rendimentos se mantiverem.

= pelo contrario, uma descida generalizada dos precos supde um aumento da capacidade aquisitiva
dos consumidores, mesmo que se mantenha o nivel dos respectivos rendimentos.

2>Um aumento dos precgos, ndo acompanhado da elevacdo proporcional dos rendimentos, obriga os
consumidores a abdicarem de consumos ndo essenciais, atribuindo assim, uma maior parcela do seu
rendimento a satisfagao das necessidades bdsicas.

- A diminuicdo generalizada dos precos dos bens equivale a possibilidade de as familias utilizarem uma maior
parte do seu rendimento na aquisicdo de bens ndo essenciais, melhorando assim o seu padrao de vida.

—Quando a subida dos precos ndo abrange a totalidade dos bens ou dos servigos é natural que a procura dos
consumidores se desloque para aqueles bens ou servicos que apresentam precos mais baixos e satisfagam as
mesmas necessidades.

Inovacgao Tecnoldgica:

A inovagdo tecnoldgica produz efeitos:

= Ao nivel dos processos produtivos: produzir com novas tecnologias (maquinas, energias, matérias-
primas) permite obter custos mais baixos, maior rapidez na produgdo, maiores quantidades,
melhor qualidade, por exemplo, o que se traduz em bens mais acessiveis para o consumidor.

= Ao nivel da natureza dos bens: os novos bens, tecnologicamente mais sofisticados, tém outras
fungdes, outra apresentagdao, maiores potencialidades. Tudo isto constitui mais-valias, e
consequentemente, um aumento da apeténcia para o consumo.
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Outros factores econémicos:

-0 crédito bancario influencia, de alguma forma, o comportamento do consumidor.

-0 crédito bancario é um adiantamento que os bancos concedem aos seus clientes mediante o pagamento
de um juro, para que estes adquiram bens dos quais necessitam e para os quais ndo tém dinheiro disponivel
naquele momento.

-0 crédito praticado a juros baixos, como os verificados nos finais dos anos 90, permitiu as familias melhorar
o seu nivel de vida, adquirindo casas, automdveis entre muitos outros bens. Mas, sendo o consumo um acto
de responsabilidade pessoal e social, é necessario exercer este comportamento de uma forma racional para
evitar o endividamento excessivo.

Factores Extra-Econdmicos:

-S30 inimeros os factores extra-econdmicos que influenciam o consumo. Assim acontece, por exemplo, com
a moda, a publicidade, as técnicas de venda, o meio social, a tradicdo, a idade dos consumidores, a localizacdo
geografica e o meio social.

-0 marketing nasceu nos anos 60 da necessidade das empresas escoarem a sua produc¢do. A criacdo de
clientes e a sua fidelizacdo passa a ser a finalidade da empresa, que ira desenvolver varias actividades: servicos
de vendas e publicidade, estudos do mercado, definicdo de pregos, promogdes, testes de novos produtos.
Estas actividades baseiam-se no conhecimento dos clientes: os seus valores, atitudes, desejos e
comportamentos. Exemplos dessas actividades sdo: a publicidade, a cor e a forma das embalagens... ou seja,
coisas que chamem a atencao dos consumidores.

A publicidade cria no utente a necessidade de utilizar os produtos. Esta “joga” com a necessidade de se
aceite pela colectividade, levando os consumidores a consumirem superfluamente.

2.4. ESTRUTURA DO CONSUMO

-E a forma como as despesas de consumo das familias sdo repartidas pelos diferentes grupos de bens de
consumo.

Lei de Engel:

—>De acordo com a LEI DE ENGEL, quanto menor for o rendimento de uma familia, mais elevada serd a
proporg¢do do rendimento gasto em despesas de alimentagao.

- Coeficiente Orgamental: representa a percentagem de uma classe de despesas de consumo em relagdo ao
total das despesas de uma familia ou de um agrupamento social.
valor das despesas efectuadas

0.= 100
total das despesas de consumo X
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2.5. EVOLUCAO DA ESTRUTURA DO CONSUMO EM SAO TOME E PRINCIPE E NA CONTINENTE AFRICANO

2Em termos gerais da evolugcdo da estrutura das despesas de consumo dos santomenses, demonstra um
aumento do seu rendimento disponivel e, consequentemente, do seu nivel de bem-estar, muito embora o seu
crescimento dada a inflagdo do precos, ndo permita um crescimento da qualidade de vida.

->A mesma conclusdo se pode tirar da evolucdo das despesas de consumo das familias dos paises do
Continente Africano, embora se verifique enormes desigualdades e niveis de pobreza elevadissimos.

2.6. A SOCIEDADE DE CONSUMO

- A sociedade de consumo é:

= Uma sociedade em que a oferta excede a procura, o que implica o recurso a estratégias de
marketing para escoar a produgao.

= Uma sociedade de oferta de bens normalizados, produzidos a baixos custos que resultam da
producdo em série, atractivos e de duracdo efémera pois as necessidades de produzir e escoar sdo
permanentes.

= Uma sociedade com padrdes de consumo massificados devido ao tipo de oferta (bens padronizados)
e tipo de pressdes exercidas sobre o consumidor (a publicidade sugere modelos de comportamento
a seguir).

—Esta sociedade nasceu na sequéncia da expansdo da industrializagcdo. As empresas passam a produzir bens
em série e o consumidor torna-se o destinatdrio passivo de uma producdo estandardizada. O progresso das
técnicas de producdo e o desenvolvimento econdmico permitiram o fabrico em grandes escalas, originando
assim a sociedade de consumo.

- Nos finais dos anos 50, o poder de compra da populacdo dos paises industrializados era tal que o acesso ao
consumo deixou de ser um factor de diferenciagdo social. Estdvamos entdo na era do consumo de massas.

-0 consumo de massas leva o consumidor aos produtos de “hoje”, visto que o consumo é uma forma de
integracdo social — consome-se o que estd na moda para se ser um elemento aceite na sociedade de consumo.
A era do “usar e deitar fora”.

* Longa duragao, servindo geralmente para varias
geracoes.

e Pouco numerosos;

e Formas de fabrico simples e evoluindo pouco;

¢ Proximidade entre o artesao e o consumidor;

¢ Decisdo de compra sempre racional;

Caracteristicas dos produtos
de "ontem"
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e Duracdo cada vez mais curta (inferior a 10anos) e
dificuldade de reparacao;

* Numerosos e variados quanto a marca e qualidade;

e Téncias de fabrico cada vez mais sofisticadas e
evoluindo rapidamente;

¢ O fabricante cada vez mais afastado do consumidor,
devido aos numerosos intermedidrios;

e Decisdao de compra cada vez mais irracional
motivado, sobretudo, pelo material publicitario.

Caracteristicas dos produtos
de "hoje"

2.7. CONSUMISMO

- Consumismo: é o conjunto dos comportamentos e atitudes susceptiveis de conduzir a um consumo sem
critério, compulsivo, irresponsdvel e perigoso.

-0 consumismo, comegou a implementar-se em S3o Tomé e Principe ndo ha muito tempo, contudo tem
vindo a crescer a um ritmo que em nada favorece o Pais.

2.8. O CONSUMISMO E A RESPONSABILIDADE SOCIAL DOS CONSUMIDORES

- Consumerismo: atitude de cidadania que se caracteriza por um consumo racional, responsavel, que tem em
conta as consequéncias econdmicas, sociais, culturais e ambientais do acto de consumir.

-0 consumerismo pretende:

= Criar o equilibrio entre consumidores, produtores e distribuidores

=  Participar nas decisGes econdmicas e sociais que afectam os consumidores
= |ntervir no sentido da preserva¢do do meio ambiente

= Informar e proteger o consumidor

A acc¢do consumerista implica o consumidor na defesa dos seus direitos. Mas essa ac¢do também lhe traz
deveres.

¢ Direito a proteccao da saude e seguranga;
¢ Direito a qualidade dos bens e servigos;

e Direito a proteccdo dos interesses
econémicos;

Direitos dos consumidores
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¢ Dever de consciéncia critica
e Dever de agir
e Dever de preocupacdo social

Deveres dos consumidores

EXERciclOS:

1. Indique se as seguintes afirmacgdes sdo verdadeiras ou falsas, justificando os casos em que as considere
falsas.

a) As necessidades humanas sdo ilimitadas e por isso a intensidade com que sdo sentidas nunca diminui.
b) O consumo de um bem depende exclusivamente de factores econdmicos, como o precgo desse bem.
c) A homogeneizagdo do consumo resulta do efeito de demonstragdo ou de imitagao.

d) A Lei de Engel diz que o peso das despesas de alimentacdo nas despesas gerais de consumo decresce
guando o rendimento aumenta.

e) O fendmeno do consumerismo torna os consumidores dependentes do consumo.

2. Indique qual das hipdteses de resposta é correcta face a cada uma das questées formuladas.

2.1. Ler um livro satisfaz uma necessidade:
A. colectiva.
B. terciaria.
C. secundaria.
D. primdria.

2.2. E consumo intermédio:
A. a utilizacdo da serra mecanica para fazer um movel.
B. a utiliza¢do do algodao para fazer camisolas.
C. a utilizacdo de compota para barrar o pao.
D. nenhuma das hipodteses é correcta.

2.3. O preco dos computadores baixou o que deu origem:
A. ao aumento do consumo de pen's.
B. a diminui¢do do consumo de impressoras.
C. ao aumento do consumo de livros.
D. a diminuicdo do consumo de pen's.

3. As familias e o Estado utilizam bens para satisfazer necessidades. Esta actividade econémica designa-se por
consumo.

3.1. Distinga os dois tipos de consumo referidos na frase.
3.2. Dé dois exemplos de consumo colectivo.
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4. Os individuos sentem necessidades que, pelo facto de se renovarem e diversificarem constantemente, podem
ser consideradas ilimitadas. Além disso, as necessidades néo sGo imutdveis, variam no tempo e no espago: o
que hoje é uma necessidade primdria, no futuro pode deixar de o ser — dai a relatividade da sua classificagdo.
Por exemplo, quando a bicicleta surgiu, ela era considerada um luxo. Hoje em dia, poderd satisfazer uma
necessidade secunddria quando utilizada como meio de deslocagdo para o trabalho. No entanto, nos paises
mais pobres, ela poderd ser um luxo para alguns.

4.1. Caracterize os trés tipos de necessidades referidos no texto.

4.2. Comente a frase destacada.

5. Observe o grafico e leia o texto que o acompanha.

“Os portugueses sGo 0s menos

. i Portugal 85
vaidosos da Europa, a julgar pelo e
. i Grécia 90
dinheiro gasto em perfumes, cremes o
. . Finandia 107
e afins. Apesar da relativa poupanc¢a and 12
rlanda
em terreno nacional, alguns produtos Eepanha 125
entraram jd na nossa rotina didria. Aermanha 177
Entre o sexo feminino, o baton tem Holanda 129
éxito garantido — segundo a Itata 129
Marktest, quase metade das Dinamarca 133
portuguesas ndo passam sem ele. O Bélgica e Lux. 133
creme de limpeza facial, ou Austria 133
desmaquilhante, é um outro bom Suécia 138
exemplo — 47,8% das mulheres com Reino Unido 139
mais de 15 anos ndo se deitam sem o Noruega 154
passar pela cara. E eles e elas Franca 154
partilham o segredo de algumas Suica 208
gotas de perfume estrategicamente ' ' ' '
0 50 100 150 200

colocadas no corpo — 48,2% dos

portugueses jd se renderam ds esséncias.”
(Revista Visdo, 07.03.02)

5.1. Interprete a posicdo de Portugal no contexto dos paises da EU no que diz respeito ao consumo de
cosmeéticos por habitante.

5.2. Classifique o consumo de cosméticos de acordo com a tipologia estudada.

5.3. Justifique se o consumo de cosméticos por um instituto de beleza pode ser considerado um consumo
intermédio.

6. O aumento dos rendimentos e a reducdo dos precos sdo factores necessarios mas nao suficientes para
explicar o crescimento do consumo de alguns bens, como é o caso, por exemplo, dos automdveis e dos
computadores. Justifique a afirmagao anterior.

7. Enumere as diversas consequéncias (econdmicas, sociais, politicas, ambientais, etc.) do acto de consumir.
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3. A PRODUCAO DE BENS E SERVICOS

3.1. BENS — NOCAO E CLASSIFICACAO

—Bens: sdo os meios através dos quais os individuos podem satisfazer as suas necessidades.

Satisfacdo das

Necessidades Bnes j
necessidades

Bens Livres e bens econémicos:

—Bens livres: bem pelo qual ndo é necessario qualquer dispéndio de moeda para o utilizar.
—>Bens econdmicos: bem pelo qual é necessario o dispéndio de moeda para a sua utilizacgo.

Bens materiais e servicos (quanto a natureza):

- Bens materiais: meio fisico ou material capaz de satisfazer uma necessidade.
- Servicos: meio ndo material capaz de satisfazer uma necessidade.

Bens de consumo e bens de producio (quanto a funcio):

—Bens de consumo: bem que se destina a ser consumido.
—Bens de produgio: bens utilizados nas empresas na produgio de outros bens.
Entre os bens de produgcao podemos distinguir:

= Bens de equipamento: maquinas, ...
=  Matérias-primas: agua, laranjas...
= Matérias Subsidiarias: energia eléctrica, ...

—Para as empresas as matérias-primas e as matérias subsididrias constituem consumo intermédio, mas para
os consumidores, as familias, constituem sempre consumos finais.

Bens duradouros e bens ndo duradouros (quanto a duracio):

—>Bem duradouro: bem que perdura apds mais de uma utilizagdo.
—Bens ndo duradouros: bem com uma duracdo limitada (passivel de uma utilizagdo).

Bens Sucedineos e bens complementares (quanto as relacoes reciprocas):

>Bens sucedaneos: bens que se podem substituir entre si por terem propriedades ou caracteristicas
semelhantes.

—>Bens complementares: bens em que o consumo de um implica o consumo de outro para a finalidade com
que sao utilizados.
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Complementariedade

Horizontal: se os bens sdo bens de Vertical: se os bens sdo bens de
consumo producao.

3.2.PRODUCAO E PROCESSO PRODUTIVO. SECTORES DE ACTIVIDADE ECONOMICA

—>Producdo: é a actividade do Homem sobre a Natureza com vista a obtencdo dos bens e dos servicos
necessarios a satisfacdo das suas necessidades.

—>Processo produtivo: sequéncia de etapas através das quais as matérias-primas sdo transformadas em
produtos finais.

Sectores de actividade econémica:

- Sector primario: inclui as actividades relacionadas com a extrac¢do de produtos do mar, do solo e do
subsolo, ou seja, a pesca, a agricultura, a pecuaria, a silvicultura e a industria extractiva.

->Sector secundario: abrange as industrias transformadoras, isto €, as actividades que transformam as
matérias-primas fornecidas pelo sector primario em produtos utilizaveis. Inclui, também, a construcdo e
producdo e distribuicdo de gas, a silvicultura e a industria extractiva.

Relacionando o investimento necessario para a sua montagem e o numero de postos de trabalho é usual
distinguirem-se:

= Industrias Ligeiras: nestas predomina usualmente o factor trabalho, sendo designadas como
“trabalho-intensivas” (industrias alimentares, de vestuario, de calgado, de electrodomésticos, ...)

= |ndustrias pesadas: nestas predomina o factor capital e sdo designadas, por isso, de industrias
“capital-intensivas” (industria metalurgicas, e cimento, de construgdo naval, de produgdo de
energia, de metalomecanica, ...)

Tendo em conta a natureza da tecnologia utilizada fala-se em:

= |ndustrias tradicionais: utilizadoras de “tecnologia arcaica” (alimentar, téxtil, calcado, metalurgica,
metalomecanica, ...)

= InduUstrias modernas: utilizadoras da “tecnologia de ponta” (tecnologias avancadas da
comunicagdo e informacgao)

- Sector terciario: corresponde aos servicos. Este é um sector residual onde se incluem todas as actividades
gue ndo cabem nos outros dois sectores. (comércio, bancos, seguros, transportes, comunicacdo social,
educacdo, defesa, turismo, justica, ...)

- A classificacdo da actividade econdmica permite:

= ter uma perspectiva da importancia de cada sector de actividade na economia

= verificar o contributo de cada sector de actividade para a realizacdo do produto

= analisar a evolugdo quantitativa e qualitativa da economia, verificando os ramos de actividade
gue sdo mais dindmicos
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= realizar comparagdes com outros paises no sentido de situar a economia em andlise no contexto
econdémico internacional

3.3. FACTORES DE PRODUGAO - NOGAO E CLASSIFICACAO

—>Factores de produgdo: os factores de produgdo sdo os elementos indispensaveis a producdo dos bens e
servicos. Englobam a forca de trabalho, o capital e os recursos naturais.

—>Factores de produgdo ou forgas produtivas:

= Forca de trabalho: entende-se por ser a capacidade do ser humano para trabalhar, o que lhe
permite, portanto, produzir os bens e servicos de que precisa para satisfazer as suas necessidades.
= Meios de producdo ou capital:
- Objectos de trabalho: tudo aquilo que é alvo do trabalho humano.
Entre os objectos de trabalho, podemos considerar dois tipos de matérias: matérias-primas
e matérias subsididrias.
- Meios de trabalho: sdo usados pelo ser humano na transformacao dos objectos de trabalho
a fim de obter produtos utilizaveis.

3.4.0S RECURSOS NATURAIS

> Recursos Naturais: sdo bens que a Natureza oferece ao ser humano e que este utiliza para satisfacdo das
suas necessidades, directamente como matérias-primas ou como matérias subsididrias na producado de outros
bens.

- Existem dois tipos de recursos naturais:

= Recursos renovaveis: quando um recurso é susceptivel de ser renovado num periodo de tempo
relativamente curto, ex: madeira

= Recursos Nao Renovaveis: se a exploragdo de um recurso provoca inevitavelmente a sua destruigao,
ex: petréleo

—A Revolugdo Industrial e o consumo de massas dos nossos dias tém levado a um desgaste excessivo dos
recursos naturais 0 que pode causar a destruicdo de importantes fontes de energia e de matérias-
primas.

- Desenvolvimento sustentdvel: ¢ um modelo de desenvolvimento que n3o pde em causa a vida das geracdes
futuras.

3.5. O TRABALHO. POPULAGCAO ACTIVA

Taxas de actividade e de desemprego:

—>Populagdo activa: formada pelos individuos que tém um emprego ou uma ocupac¢do remunerada, 0s que
cumprem servigo militar e os que se encontram desempregados.

- Populagdo inactiva: populagdo residente que ndo é activa e é constituida pelos reformados, pelos invalidos,
pelos jovens, estudantes e pelas donas de casa, entre outros.
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—>Para conhecer a situacdo de uma populacdo face a actividade produtiva é usual calcular-se a taxa de
actividade.
populacao activa

Taxa bruta de actividade = — x 100
populacao total

—>Todavia, porque na populacdo activa se inclui a populacdo desempregada, o conhecimento mais objectivo
de uma populacdo, em termos econdmicos, exige que se determine, também, a respectiva taxa de
desemprego.

populacdo desempregada

Taxa de desemprego = — , x 100
populagio activa

O trabalho das mulheres:

o o pop.activa do sexo feminino
Taxa de actividade feminina = —— X 100
pop.total do sexo feminino

Desenvolvimento tecnolégico e emprego e informacdo, automacéio e terciarizacdo:

2> As mudangas tecnoldgicas que tém ocorrido, em especial no dambito do processamento da informacéo,
atingem o seu “ponto alto” na informatizacdo dos processos produtivos, tendo-se concretizado em situacdes
de automacdo da producao.

= Todos sdo consequéncias do desenvolvimento tecnoldgico.

= A automacdo consiste na utilizacdo de tecnologia capaz de executar as tarefas num processo de
producdo sem a intervencdo directa do homem.

= Ainformacao é a difusdo dos computadores nos servicos.

= Aterciarizacdo da economia designa a importancia crescente das actividades do sector tercidrio no
conjunto das actividades econdmicas.

Causas e tipos de desemprego:

—>Desemprego tecnoldgico: resulta da evolugdo da tecnologia. Os trabalhadores em reciclagem profissional
sdo incapazes de se adaptar as novas tecnologias, acabando por engrossar as fileiras do desemprego.

>Desemprego repetitivo: é o desemprego resultante da ndo adaptagdo a sucessivos postos de trabalho
normalmente de baixo nivel de qualidade profissional.

—>Desemprego de longa duragdo: é o desempregado que procura emprego ha mais de um ano.

Formacéio ao longo da vida:

-0 mercado de trabalho, em resultado do desenvolvimento tecnoldgico, exige mais e melhores qualificacdes
aos trabalhadores. Assim, estes devem actualizar os seus conhecimentos e as suas competéncias iniciais.

- Podemos distinguir dois tipos de qualificagdo:

= O individuo ocupa um emprego de acordo com a sua qualificacdo individual e preparac¢do previa ao
desenvolvimento de um conjunto de tarefas.

= QO individuo, ja no local de trabalho, recebe formac¢do que o torna mais apto as exigéncias do processo
produtivo desenvolvendo na empresa, qualificagdo profissional.
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-0 desenvolvimento tecnoldgico obriga as empresas a contratarem trabalhadores com novas qualidades
e/ou com melhores qualificacdes individuais.

A busca de melhores salérios leva os jovens a retardar a sua entrada no mercado do trabalho e a realizagdo
de formacgdes académicas cada vez mais longas. Os jovens procuram responder as exigéncias do mercado de
emprego, tornando-se mais aptos no desempenho de diferentes tarefas através do prolongamento das suas
funcdes individuais.

3.6. CAPITAL— NOCAO E TIPOS DE CAPITAL

Capital e Riqueza:

->Capital # Riqueza: quem ¢é proprietario possui riqueza, no entanto, essa riqueza sé é capital se estiver ao
servico do processo produtivo.

Tipos de capital:

- Capital financeiro: representa todos os meios financeiros de que uma unidade produtiva pode dispor e é
constituido pelo capital préprio e pelo capital alheio.

= Capital proprio: conjunto dos valores constituidos pelo financiamento dos proprietarios da unidade
produtiva.

= (Capital alheio: conjunto dos valores que constituem o financiamento de terceiros, isto é, o conjunto
dos valores de que a empresa dispde, mas que nao lhe pertencem.

- Capital Técnico: todos os bens que possibilitam a producdo de outros bens, divide-se em capital fixo e
capital circulante:

= Capital fixo: meios de produc¢do que permanecem por periodos de laborag¢do, embora se desgastem ao
longo do processo produtivo; exemplo: maquinas, edificios, meios de transporte, computadores...

= Capital circulante: meios de producdo (matérias-primas e subsidiarias) que desaparecem no processo;
exemplo: matérias-primas, energia eléctrica.

->Capital natural: todos os recursos naturais de que a sociedade dispde e que utiliza na satisfacdo das suas
necessidades.

= Os recursos naturais encontram-se numa situagdo de escassez. Aqui voltamos a deparar-nos com o
“problema econdmico” segundo o qual: de um lado a multiplicidade das nossas necessidades e do
outro, a escassez de recursos capazes de as satisfazer.

- Capital Humano: forca do trabalho susceptivel de, através de diversos tipos de investimento como a
formacdo especializada e superior, poder contribuir de forma produtiva para a economia.

3.7. A COMBINAGAO DOS FACTORES DE PRODUGAO. SUBSTITUIBILIDADE DOS FACTORES DE PRODUGAO

A produtividade é a relacdo estabelecida entre a producdo obtida e os factores de producdo utilizados,
nesse processo, num determinado periodo de tempo.

- Aumentar a produtividade consiste em:
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=  produzir mais com a mesma quantidade de factores de producao
=  produzir o mesmo com uma menor quantidade de factores e producao

Caracteristicas dos factores de producdo:

- Adaptabilidade: caracteristica que permite o ajustamento das suas quantidades a quantidade de produgdo
pretendida, em fun¢do do tempo disponivel para a realizar (ex: acontece uma avaria huma maquina, o
trabalhador tem que saber adaptar essa situac¢ao)

- Complementaridade: dizem-se complementares na medida em que s6 a presenca (e combinacdo) do
trabalho com o capital permite realizar a producao.

- Substituibilidade: embora ndo possam ser utilizados isoladamente podem, dentro de certos limites,
substituirem-se uns pelos outros, dando origem a diferentes combinagdes produtivas.

Produtividade:
- Produtividade: relagdo entre o que se gasta e o que se produz

- Produtividade total: relacdo entre o valor total da producdo e o valor total de recursos utilizados para a
obter.

. Quantidade Produzida
Produtividade total =

Quantidade de factores de producao

Valor do produto

p - L e _
rodutividade média do factor trabalho Quantidade de trabalho(1)

(1) Pode vir expressa em n2 de trabalhadores ou horas de trabalho

Valor do Produto

Produtividade média do factor capital = Stock de capital fixo

A determinacgdo dos valores da produtividade é de especial importancia, uma vez que nos ajudam a decidir
sobre o nivel éptimo de investimento.

-0 investimento s6 é compensador se o resultado obtido for superior, a prazo, ao valor do investimento
efectuado.

- Produtividade marginal do trabalho: indica o aumento da produgdo decorrente de um investimento unitario
(mais um trabalhador, uma hora de trabalho...), em termos do factor trabalho.

acréscimo de producio

Produtividade marginal do trabalho = acréscimo de uma unidade de trabalho

- Produtividade marginal do capital: indica o aumento de produgdo decorrente de um investimento unitario,
em termos do factor capital.

acréscimo de produto

Produtividade marginal do capital =
4 P acréscimo de uma unidade de capital
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3.8. COMBINACAO DOS FACTORES PRODUTIVOS A CURTO PRAZO

Leio dos Rendimentos Decrescentes:

-0 facto de um dos factores produtivos ser fixo permite determinar a quantidade dptima de uma factor a
utilizar, para, em cada momento, maximizar a producdo. Esta relacdo permitiu enunciar a Lei dos Rendimentos
Decrescentes.

Lei dos Rendimentos Decrescentes:

—Lei dos Rendimentos Decrescentes: a partir de um determinado nivel de produ¢do, mantendo fixa a
quantidade de um dos factores produtivos, irdo verificar-se acréscimos de producdo resultantes da utilizacdo
de unidades sucessivas do outro factor produtivo (produtividade marginal) cada vez menores.

A Lei dos Rendimentos Decrescentes afirma que a partir de uma dada combinacdo dos factores produtivos,
como um dele é fixo, a producdo vai aumentando cada vez menos — a produtividade marginal vai diminuir e os
rendimentos vao decrescer.

-0 estudo sobre o decréscimo da produtividade marginal dos factores de produgdo é de extrema importancia,
pois mostra-nos que a partir de uma certa altura ndo vale a pena utilizar-se mais uma unidade de um factor
produtivo sem se utilizar mais quantidade de outro.

Deste modo, pode dizer-se que existe uma combinacdo dptima dos factores produtivos que se situarg,
exactamente, na altura em que os acréscimos de rendimento, obtidos por acréscimo unitarios de um factor da
producgao varidvel, comecem a decrescer, tornando mais caro o custo de cada unidade de produto e pondo em
risco o equilibrio geral, pois corresponde a producdao com subutilizacdo e eventual desperdicio de algum dos
factores de producao.

3.9. COMBINACAO DOS FACTORES PRODUTIVOS A LONGO PRAZO

As economias e deseconomias de escala:

A Lei das Economias de Escala, para além da questdo da combinacdo dptima dos factores produtivos, leva-
nos a considerar a dimensdo dptima das unidades produtivas.

- Contrariamente A situagdo de que se parte para o estudo da Lei dos Rendimentos Decrescentes — variagdo
de um dos elementos da produg¢dao mantendo-se invaridveis os restantes — coloca-se a hipétese de podermos
fazer variar alguns ou todos os elementos produtivos simultaneamente, e, a partir das alternativas possiveis,
encontrar a dimensao dptima da unidade produtiva.

—2>A dimensdo éptima sera aquela em que se atinjam os menores custos por cada unidade de produto
produzida, com evidentes vantagens para a empresa e para a colectividade — menores custos significam
melhor produtividade, poupanca de recursos, menores precos.

Economias de escala:

—>Economia de escala: é uma diminuicdo do custo unitdrio médio de um bem resultante do aumento das
quantidades produzidas (a quantidade de bens produzidos a que corresponder o menor custo unitario serd a
dimensdo 6ptima da producdo).

- Pode dizer-se que o custo de producio tem dois elementos distintos, dois tipos de custo:
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= custos fixos (matérias-primas, matérias subsidiarias)
=  custos varidveis (juros dos empréstimos contraidos, rendas, alugueres)

2>0s custos fixos (Cf) representam despesas que uma unidade de producdo tem de realizar,
independentemente das quantidades produzidas, dentro da dimensdo para que a empresa foi projectada.

—0s custos variaveis (Cv) variam com a quantidade produzida, como por exemplo, os custos das matérias-
primas.

- Naturalmente, os custos totais (Ct) serdo o somatdrio dos custos fixos com os custos variaveis.
Custos totais = custos fixos + custos variaveis

- Ao calcularmos os custos totais médios em cada combinacdo de factores produtivos iremos saber se o
aumento da capacidade produtiva terad vantagens econémicas a nivel de custos.

Ct
Quantidade produzida (Q)

Custo média (Cm) =

- Verificamos deseconomias de escala quando, apds atingir a dimensdo éptima, o preco unitarios dos bens
produzidos volta a aumentar.

EXERCciclOS:

1. Indique se as seguintes afirmacdes sdo verdadeiras ou falsas, justificando os casos em que as considere
falsas.

a) O destina da producdo é o consumo.

b) A farinha é um bem de consumo para as familias e para as pastelarias.
c) Os transportes publicos prestam servigos.

d) Bens de consumo ndo satisfazem directamente as necessidades.

e) O capital é dinheiro.

f) O papel utilizado nas tipografias € um bem de consumo intermédio.

g) Os camides que transportam areia para a construcao civil sdo capital circulante.

2. Indique qual das hipéteses de resposta é correcta face a cada uma das questdes formuladas.

2.1. E exemplo do factor produtivo trabalho:
A. uma maquina ferramenta.
B. a populagdo desempregada.
C. a forga de trabalho de um carpinteiro.
D. o trabalho realizado a ajudar um amigo a aparar a relva.
E. nenhuma das hipdteses é verdadeira.

2.2. A produtividade mede:
A. arelagdo entre o produto e um determinado factor produtivo ou um conjunto de factores
produtivos.
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B. a relacdo entre a producdo e um determinado factor produtivo ou um conjunto de factores
produtivos.

C. o esforgo realizado por unidade de producao.

D. o lucro obtido por unidade de factor produtivo.

E. nenhuma das hipdteses é verdadeira.

3. Os bens econdmicos podem ser classificados de acordo com diversos critérios, o que é natural se
considerarmos a gama variada de bens existentes — e a infinidade de necessidades que eles devem satisfazer.

3.1. Dé uma nocgao de bem, tendo em conta a afirmacao acima transcrita.

3.2. Explique de que modo um automével pode ser classificado como um bem de consumo ou como um bem
de produgao.

3.3. Enumere os diversos critérios de classificagao de bens econémicos, com excepgao do critério implicito na
resposta a questdo anterior.

4. Observe o quadro.

Sectores

Paises | i 4.1. Indique, com base nos valores do quadro, o pais que se pode
Guiné-Bissau | 62 | 13 | 25 considerar o menos desenvolvido. Justifique.

Tailandia 11 | 41| 48 4.2. Elabore, com base no quadro, um gréfico de barras, evidenciando
Portugal 4 | 35| 61 a estrutura sectorial do produto em cada um dos paises.
EUA 2 | 26|72

4.3. Interprete a estrutura sectorial do produto registado na Guiné -

Alemanha 115544 Bissau no contexto dos paises representados no quadro.

4.4. Dé trés exemplos de actividades que possam ser incluidas em cada um dos sectores de actividade.

5. “Os paises ricos, que representam 20% da populagdo mundial, consomem 85% das fontes de energia ndo
renovdveis do planeta e sdo os principais poluidores da atmosfera. Uma das principais causas dos problemas
ecoldgicos é o abuso da industrializagdo; em 1992, desaparecia, em cada 30 segundos, uma espécie vegetal. O
excesso de progresso mata o progresso.” (José Ramadn-Julia)

5.1. Apresente uma nog¢ao de recursos naturais.
5.2. Dé dois exemplos de fontes de energia ndo renovaveis.
5.3. Explicite o conteudo da frase destacada.

5.4. Explica a importancia do novo conceito de capital natural, tendo em atengao o texto.

6. Assiste-se, actualmente, a uma grande concentracdo de empresas a nivel mundial. Um dos objectivos dessa
concentragdo é obter uma diminui¢ao dos custos.

6.1. Relacione este movimento de concentra¢do de empresas com o conceito de economias de escala e tire
conclusoes.

6.2. Para além da diminui¢do dos custos, indique dois outros tipos de economias de escala.

6.3. O aumento exagerado da dimensdo das empresas pode originar deseconomias de escala. Explique o
conceito de deseconomia de escala.
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4. COMERCIO E MOEDA

Para que os bens produzidos cheguem junto dos consumidores é necessario a intervencdo de um conjunto de
actividades que designamos por distribuicao.

A distribuicdo é a actividade que estabelece a ligacdo entre a produ¢do e o consumo.

A distribuicdo é fundamental na actividade econdmica, pois permite ao consumidor adquirir os bens : na
guantidade desejada; de forma cdmoda e pratica; no local que |he é mais conveniente;

Circuitos de distribuicdo:
= Ultracurto quando intervém apenas o produtor e o consumidor
= Curto guando entre o produtor e consumidor intervém apenas o retalhista

= Longo qguando entre o produtor e o consumidor intervém o grossista e o retalhista

4.1. TIPOS OU FORMAS DE COMERCIO

Os tipos ou formas de comércio podem ser : Independente, Integrado e Associado.

Comércio Independente é geralmente constituido por:

= empresas familiares

= empresas de pequena dimensao

= um Unico ponto de venda

= um numero reduzido de trabalhadores ou mesmo nenhum
= empresas exploradas apenas pelo proprietdrio

Comércio Integrado :

caracteriza-se por:
= reunir as fungdes de grossista e retalhista
= explorar cadeias compostas por varios pontos de venda
= todos os pontos de venda sdo identificados pela mesma insignia
= aplicar politicas de gestdo comuns
tém os seguintes formatos:
= grandes armazéns
= armazéns populares
= grandes superficies generalistas
= grandes superficies especializadas
= franchising

Comércio Associado caracteriza-se por:

= compreender um conjunto de empresas que se associam
= as empresas associadas mantém a sua independéncia juridica
= estas empresas podem associar uma ou mais actividades
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4.2. METODOS DE VENDAS

Nem sempre a venda se realiza num local fisico, o ponto de venda e o contacto entre o vendedor e o
consumidor nado é feito face a face. Neste caso encontramos os seguintes métodos de venda:

= venda a distancia
= venda automatica ou vending
= cibervenda

A venda directa ou ao domicilio € um outro método de vendas, realizado face a face sem, no entanto, se
realizar num ponto de venda.

4.3. EVOLUGAO DA MOEDA

Nocdo de moeda:

A moeda é um bem de aceitacdo generalizada que expressa o valor dos bens e servicos, funcionando como um
intermediario das trocas.

Funcdes da moeda:

= Unidade de conta ou medida de valor
A moeda expressa o valor dos bens e servicos

= Meio de pagamento
A moeda é aceite por todos, permitindo adquirir os bens e servicos

= Reserva de valor
E possivel guardar moeda com vista a adquirir bens e servicos no futuro

Evolucdo das trocas:

Inicialmente, as trocas eram feitas de forma directa, sem a intervengao de qualquer intermedidrio é a
chamada troca directa.

troca

BEM(5 galinhas e 20

BEM(Porco) ananases)

Inconvenientes da troca directa:

= Dupla coincidéncia de desejos

= Atribuicdo de valor aos bens

= Divisibilidade ou fraccionamento dos bens
=  Transporte dos bens

= Elevado numero de transacgées

Introducdo de um intermediario na troca cria a troca indirecta:

BEM :> MOEDA :> BEM
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As primeiras moedas assumiram a forma de moeda mercadoria. A moeda mercadoria consistia na utilizacdo de
um bem como intermediario na troca.

A utilizacdo da moeda mercadoria apresentava alguns inconvenientes, pois:

= podia ser utilizada para fins ndo monetdrios;
= por vezes era dificil o seu fraccionamento e o transporte;
= nem sempre era facil conserva-la no tempo.

Generalizou-se entdo o uso de moeda metalica (ouro e prata) ultrapassando-se os inconvenientes
apresentados pela moeda mercadoria. Esta moeda metadlica tinha como caracteristicas ser pesada, contada e
cunhada o que permitia ter as seguintes vantagens:

= fAcil divisibilidade;

= facil de transportar;

= dificil de falsificar;

= aceite por todos;

= baixa procura ndo monetaria;

= dado ser metal precioso, era rara e escassa.

Em jeito de conclusdo podemos verificar que a evolucdo da moeda foi a seguinte:

= Moeda mercadoria
=  Moeda metilica

= Moeda papel

=  Papel moeda

=  Moeda escritural

Notas:
- A moeda papel é representativa e convertivel em ouro ou prata.
- O papel moeda é inconvertivel, de curso forgado e fiducidria.

- A moeda escritural traduz-se em inscri¢des contabilisticas feitas pelos bancos nas contas dos seus
clientes que previamente constituiram depdsitos.

Processo de desmaterializacdo da moeda - Perda do suporte fisico:

Moeda Electrénica - Cartdes de Multibanco e de Crédito. A moeda electrénica facilita o comércio. Ela e a
moeda escritural incentivam o comércio, desenvolvendo o acto econédmico, ja que facilitam o pagamento pois
nao é preciso andar com sacos de dinheiro, o que retira bastante risco a transacgao.

Quanto mais moeda em circulagdo, maior a procura, e se a oferta ndo aumentar ird implicar uma subida de
precos, é a inflagdo.

Moedas comuns a varios paises_—> Existem diversas zonas do mundo em que varios paises se unem com um
objectivo de terem a suas divisas iguais. Uma destas uniGes exemplo disto é a Unido Africana, que de entre
outras caracteristicas, tém uma moeda comum para os paises que aderiram. E o CFA, o franco da Comunidade
Financeira Africana.
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O Banco Central dos Estados da Africa Ocidental (BCEAO):

O BCEAO é o Banco Central dos oito paises membros da Unido Econémica e Monetdria da Africa Ocidental
(UEMOA): Benin, Burkina-Faso, Costa do Marfim, Guiné-Bissau, Mali, Niger, Senegal e Togo. A instituicdo foi
criada em 1962, no ambito do Tratado da Unido Monetdria da Africa Ocidental. E responsavel pela gest3o das
reservas e divisas da Unido, pela gestdo da politica monetaria dos
Estados Membros, pela administracdo das contas do Tesouro dos
Estados e pela definicdo da lei aplicavel aos bancos e estabelecimentos
financeiros da Unido.

Tem ainda o privilégio do monopdlio da emissdo monetaria e, assim
como os demais Bancos Centrais, tem como principal missdo assegurar
estabilidade dos pregcos e promover o crescimento econdmico dos

paises da unido. Fazem também parte das suas atribui¢des a supervisao
Africa Ocidental

das instituicbes financeiras, a assessoria aos estados membros da !
- Africa Central

UEMOA em matéria econdmico-financeira, a fim de contribuir para a
concepgcao e implementacdo de politicas econdmicas eficientes e induzir o desenvolvimento humano
equilibrado e duravel, assim como o reforco da moeda comum, o franco da Comunidade Financeira Africana
(CFA).

O Banco dos Estados da Africa Central (BEAC):

O Banco dos Estados da Africa Central (BEAC) é uma instituicdo criada em 1972, no seio da Comunidade
Econdmica dos Estados da Africa Central, que congrega os Camardes, a Republica Centro-Africana, o Tchad, a
Republica do Congo, a Guiné Equatorial e o Gabdo. O BEAC é responsavel pela aplicacdo da politica monetaria
comum, pela fixacdo das taxas de juro e pela gestdo e controlo das reservas e da divida externas.
Cumulativamente, o BEAC concede apoio a implementacdo das politicas desenvolvidas pelos Estados
Membros.

4.4. INFLACAO

Conceito: E um desiquilibrio entre a procura e a oferta. Quando a procura for maior que a oferta, ha inflacdo.
Quanto maior a inflagdo, menor o valor da moeda pois é preciso dar mais dinheiro para comprar o mesmo

Tipos de Inflacdo:

->Moderada/Deslizante: Aumento dos pregos cerca de 3%

->Galopante: Aumento acima de 10%. A moeda perde a qualidade da reserva de valor
—>Hiperinflagdo: Mais de 80%

- Desinflacdo: Ha aumento dos pregcos mas a um ritmo menor

- Deflacdo: Diminuicdo dos precos (Inflacdo negativa)

—>Reflacdo: Passagem de um preiodo de deflacdo para outro de inflagdo

—>Trotante: Inflagdo acima de 3%
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- Estragflacdo: Aumento dos precos e crise econdmica ( elevado desemprego) simultaneamente. E o caso de
Portugal na actualidade

Inflacao Homdloga: Comparacdo da taxa da inflagdo de um ano com o mesmo més do ano anterior

Causas da Inflacdo (variam conforme o tempo e o espaco)

—>Aumento da procura — se a oferta ndo aumenta, ha inflagdo.

—“>Remessa dos emigrantes — Faz aumentar a procura das nossas familias e a oferta mantém-se, havendo
inflacdo

->Aumento dos custos de produc¢do — Aumento dos combustiveis e das matérias primas, faz com que exista o
aumento dos precos, o que é mau para as empresas porque perdem-se clientes e competitividade

- Excesso de moeda em circulagdo
- Aumento do preco das matérias-primas
- Aumento dos Impostos

—Especulagdo — Colocar os produtos fora do mercado para que o desiquilibrio entre a procura e a oferta
aumente, havendo precos mais elevados e mais inflacao

~lInflagdo importada — Se importarmos produtos com precos inflacionados, os precos dos nossos bens
aumentam

- Baixa produtividade

- Financiamento do défice orcamental — A especulacdo dos produtores, o aumento das receitas pode ser feito
através do aumento dos impostos e a consequente subida dos precos, havendo um aumento da inflacao

Consequéncias da Inflacao:

—>Diminuigdo do poder de compra
- Instabilidade social
- Aumento dos saldrios nominais

Medidas para combater a inflacao:

- politica fiscal (aumento dos impostos para menor procura)
- politica orcamental (reduzir as despesas do estado)

—>aumento das taxas de juro (mais dificuldade em comprar a prestacées o que faz com que a procura seja
menor)

- controle dos salarios (para menor procura a produtividade sobe, os custos de producio sobem e os precos
também)

Medidas para ndo subir os precos quando ha inflacdo:

->maior eficacia dos circuitos de distribuicdo dos produtos (menos intermediarios)
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- cursos de formac&o para os trabalhadores de modo a haver maior produtividade
—>diminuir os custos de producdo comprando matérias-primas mais baratas
—>fazer esforcos para haver mais produtividade

Saldrios:

Nominal: Corresponde ao valor do trabalho de uma pessoa

Real: Quantidade de bens que uma pessoa consegue comprar com o salario nominal. Se a inflagdo aumentar e
o salario nominal se mantiver, o saldrio real diminui

Exemplo: SN = Inflagdo 2 SR 12% 212,1% 2-0,1% ou 15% 24% 2>11%
Aumento do Salario Nominal < Taxa de Inflagdo. O saldrio real e o valor da moeda diminuem

Politica de controlo da inflagdo: Conjunto de ac¢Bes destinadas a manter os pregos a niveis aceitaveis, através

de medidas como o aumento das taxas de juro, fixacdo dos precos, etc

Objectivo das politicas antiflacionistas:

- combater o aumento dos precos

- reduzir os efeitos da diminui¢do do poder de compra

EXERCICIOS:
1. Indique qual das hipéteses de resposta é correcta face a cada uma das questées formuladas.

1.1. A distribuicdo é a actividade econdmica que:
(A) esta mais ligada aos consumidores.
(B) esta mais préoxima dos produtores.
(C) estabelece a ligacdo entre produtores e consumidores.
(D) vende os bens aos consumidores.

1.2. Um circuito de distribuicdo curto caracteriza-se por:
(A) ndo intervirem intermediarios.
(B) intervirem apenas dois intermediarios.
(C) intervir uma diversidade de intermediarios.
(D) ndo intervirem intermedidrios primarios.

1.3. Constitui uma caracteristica do comércio integrado:
(A) todos os pontos de venda estarem integrados.
(B) todos os pontos de venda se identificarem pela mesma insignia.
(C) todos os pontos de venda terem politicas de gestdo diferenciadas.
(D) todos os pontos de venda terem a mesma dimensao.

1.4. Moeda pode ser definida como:
(A) dinheiro sob a forma de moedas e notas.
(B) notas, moedas e depdsitos bancarios.
(C) um bem aceite por todos como intermediario nas trocas.
(D) dinheiro.
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1.5. Quando se constitui um depdsito a prazo, a moeda desempenha a fungao de:
(A) meio de pagamento.
(B) moeda escritural.
(C) reserva de valor.
(D) unidade de conta.

1.6. Os precos em geral subirdo:
(A) se houver um aumento da procura.
(B) se houver um aumento da oferta.
(C) se houver uma diminui¢do da procura.
(D) se houver uma diminuicdo dos custos de producao.

1.7. No pais X, em 2006, registou-se uma taxa de inflagdo média anual de 10%, o que significa que:
(A) o preco de todos os bens e servigos subiu 10%.
(B) a taxa de variagdao média, nos ultimos 12 meses, do preco dos bens e servicos foi de 10%.
(C) a taxa de variagdo dos precos dos bens e servicos, em 2006, foi de 10%, quando comparada com a
mesma taxa em 2005.
(D) o preco dos produtos energéticos subiu, em 2006, em média 10%.

1.8. Verifica-se uma melhoria do nivel de vida quando:
(A) ha uma subida do custo de vida.
(B) hd uma aumento do rendimento.
(C) o aumento do custo de vida é inferior ao aumento do rendimento.
(D) o rendimento acompanha o custo de vida.

2. Indique se as seguintes afirmacdes sdo verdadeiras ou falsas, justificando os casos em que as considere
falsas.

a) Na fase da troca directa simples, a quase totalidade da producdo destinava-se a auto consumo.
b) Falar de moeda-mercadoria é falar de troca directa.

¢) Moeda-papel é a mesma coisa que papel-moeda.

d) Os depdsitos a ordem nos bancos constituem moeda.

e) A desmaterializacdo da moeda traduz-se numa aumento das trocas.

f) A inflagdo ndo atinge igualmente todas as pessoas.

g) Para que haja inflacdo, basta que o preco dos bens essenciais aumente.

3. “A distribui¢do é uma actividade global, dindmica e multifacetada que se manifesta das mais diferentes
formas no dia-a-dia de todas as pessoas, tentando permanentemente interpretar as suas necessidades e
satisfazer os seus desejos. A distribuigdo é precisamente o conjunto das actividades que colocam esses
produtos ou servigos a disposicdo das pessoas para que estas possam adquiri-los ou utiliza-los de acordo com
as suas exigéncias e necessidades.” (José Anténio Rousseau)

3.1. Explique, com base no texto, a importancia da distribuicdo na actividade econdmica.
3.2. Indique as actividades que compdem a distribui¢ao.

3.3. Dé uma nogao de circuito de distribuicdo.

3.4. Indique os varios intermediarios presentes num circuito de distribui¢do longo.
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4. “No decurso dos ultimos anos a paisagem do comércio a retalho, em Portugal, mudou profundamente, tanto
no sector alimentar como no ndo alimentar. O aparecimento das grandes superficies no alimentar e a
introdugdo de cadeias estrangeiras no ndo alimentar, através de acordos de franchising, em diferentes
subsectores, permitiram diversificar os aprovisionamentos e entrar num processo de moderniza¢do.”
(Margarida Melo)

4.1. Apresente o conceito de comércio integrado.
4.2. Caracterize franchising.
4.3. Indique dois outros exemplos que pode assumir o comércio integrado, para além dos referidos no texto.

5. “Como sabemos, as trocas feitas entre os diferentes individuos nem sempre se fizeram com intervengdo da
moeda. As dificuldades deste tipo de troca seriam menores se porventura existisse um terceiro bem que
pudesse servir de intermedidrio nas trocas, o qual assumiu na sua origem a forma de bens de uso geral, como
as peles ou os cereais. Mas, rapidamente, as mercadorias preferidas pelos individuos para servirem como
moeda foram os metais preciosos, a prata e o ouro.” (JoGo de Sousa Andrade)

5.1. Distinga os tipos de troca implicitos no texto.

5.2. Apresente dois dos inconvenientes da “troca sem intervengdo da moeda”.
5.3. Explique a importancia do uso de peles ou cereais como moeda.

5.4. Justifique a preferéncia dos individuos pelos metais preciosos como moeda.

6. “Investir no comércio electrénico, e mais especificamente na venda através da Internet, significa uma
abertura a novas possibilidades de desenvolvimento e adapta¢éo ds novas condi¢des de funcionamento da
economia. O comércio electrdnico reforca a concorréncia, dado que a Internet permite aos consumidores a
comparagdo dos precos quer ao nivel nacional quer internacional.” (GEPE)

6.1. Identifique o método de vendas a que o texto se refere.

6.2. Explique duas vantagens para o consumidor decorrentes do recurso a compra pela internet.

7. Apresente trés vantagens e trés desvantagens resultantes de uma possivel adopg¢do do CFA em S3o Tomé e
Principe como moeda nacional.

8. Diga o que entende por prego de um bem.

9. Diga o que entende por inflagao.

10. Indique trés causas e trés consequéncias da inflagdo.

11. “Nos nossos dias, a inflagdo pode parecer natural e inevitdvel, mas de facto ndo o é. No século XIX, houve

longos periodos nos quais os pregos cairam. Mas o que acontece quando os pre¢os sobem é que cada euro
compra menos bens e servigos do que anteriormente.” (Gregory Mankiw)

11.1. Diga como se designa o fendmeno da queda generalizada dos pregos.
11.2. Explique, com base no texto, o impacto da inflagdo sobre o poder de compra.
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5. PRECOS E MERCADOS

5.1. MERCADO — NOCAO E EXEMPLOS

Em todas as cidades existe frequentemente um mercado, por vezes realizado na praca do mercado, no qual se
compram (se se for cliente) e se vendem (se se for comerciante) produtos de consumo.

Na acepgdo primitiva a palavra mercado dizia respeito a um lugar determinado onde os agentes econémicos
realizassem as suas transacc¢oes.

Mas, o conceito de mercado, na sua acepc¢ao econdmica esta distante dessa tradicdo. J4 ndo existe a
conotacdo geografica.

Podemos entdo dizer que o mercado representa qualquer situacdo de encontro entre vendedores, os que
oferecem, e os consumidores, os que procuram. Deste encontro resultara a definicdo do preco e da
quantidade a transaccionar do bem ou do servico.

O papel do mercado ndo se limita a determinacdo do preco de equilibrio. A actividade econdmica nunca se
interrompe, e os precos modificam-se sem cessar. Assim, a procura de um produto superior a sua oferta ndo
apenas provoca uma alta dos precos, mas também um conjunto de fendmenos econdémicos interligados. O
“sinal” foi dado, os produtores irdo produzir mais, talvez contratar mais trabalhadores e eventualmente
adquirir novas maquinas (na esperanca de gastos mais elevados), isto &, investindo. Este fendmeno tem
repercussdes noutro mercados (de capitais se a empresa pede emprestado para financiar o investimento, e o
mercado do emprego), e é todo o sistema econdmico que se encontra alterado.

A exclusiva regulagdo da actividade econdmica pelo mercado constitui uma certa forma de conceber o
funcionamento da economia. Esta é entdo considerada como um conjunto de mercados que asseguram o
correcto funcionamento da economia, sem a presenca do Estado.

5.2. MECANISMOS DE MERCADO — LEI DA OFERTA E DA PROCURA

A procura designa a quantidade de bens, servigcos ou capitais que os compradores estdo dispostos a adquirir a
um determinado pre¢o, num dado periodo, tendo em conta os seus rendimentos e as suas preferéncias. A
procura e o consumo sao duas realidades distintas que nao devem confundir-se. Com efeito, enquanto a
procura reflecte a intengdo de compra face a determinado prego, o consumo traduz-se numa despesa que ja
foi efectuada pelo comprador.
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Para cada bem existe uma procura individual e uma procura agregada. A procura individual é a quantidade
desse bem que um consumidor esta disposto a adquirir a um determinado preco. A procura agregada (ou
global) é a soma de todas as procuras individuais.

A procura é uma fungao decrescente em relagdo ao preco, quer isto dizer que quando o preco de um bem se
eleva, a quantidade procurada desse bem diminui. Pelo contrdrio, quando desce o preco aumenta a
guantidade procurada. S3o duas as razdes normalmente apontadas para este facto:

= O aumento de preco de um bem A torna mais atraente a compra de um outro bem que satisfaca a
mesma necessidade a um prego mais baixo. E o “efeito substituicdo”.

= Por outro lado, se tudo o resto se mantiver constante, baixando o preco do bem A, o consumidor fica
com maior poder de compra, ou seja, é como se o seu rendimento tivesse aumentado. E o chamado
“efeito rendimento”.

A oferta consiste na quantidade de bens e servigos que os vendedores estdo dispostos a vender por um
determinado prec¢o, num dado periodo de tempo.

Assim, o conjunto da producdo de fruta de um pais pode nao constituir a oferta real dos produtores, porque
estes podem muito bem decidir destruir uma parte dessa producdo, se considerarem que ndo vao ser
remunerados convenientemente.

Logo, sé a quantidade de bens que os vendedores estdo na disposicdo de vender é que constitui a oferta. Tal
como a procura, a oferta é funcdo do preco de mercado. Significa isto que as quantidades oferecidas
dependem dos niveis de precos. Com efeito, a oferta aumenta sempre que sobem os precos e diminui sempre
gue os precos descem. Assim, a oferta é uma funcao crescente em relacdo ao preco.

Mas, ndo é apenas o preco do bem que influencia o nivel da oferta desse bem. Com efeito, outros factores
podem ter influéncia, nomeadamente os custos dos factores de producao, a tecnologia, os precos dos bens
complementares e dos bens substituiveis, etc.

A

A curva da oferta deslocou-se, assim, para a esquerda devido ao aumento dos custos de producao.

Todo o produto objecto de troca no mercado é sujeito a uma oferta e a uma procura, variavel segundo o nivel
de precos. Se tragarmos sobre um mesmo grafico cartesiano a curva da oferta e a curva da procura, podemos
determinar graficamente o preco de equilibrio.

Este preco é aquele em que a oferta iguala a procura, ou seja, aquele prego em que as intengGes dos
produtores (oferta) e as intengdes dos compradores (procura) sdo iguais.
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Traduzida esta situagao graficamente teremos:
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5.3. ESTRUTURA DOS MERCADOS

Uma possivel classificagdo dos mercados consiste em partir do nimero de vendedores. E ent3o possivel dar
nomes particulares a certas situagdes que se podem observar facilmente na vida econdmica.

Concorréncia: A noc¢do de concorréncia possui um sentido corrente e um significado econdmico. Em sentido
corrente, a concorréncia corresponde a uma competicdo, uma confrontacdo entre varios vendedores (ou
compradores) de um mesmo produto. Por extensdo, a concorréncia designa também as outras empresas que

estdo no mesmo mercado que ela prépria.

— Orferta Uma anica Algumas MNumerosas
T
Frocms 1"%._____ erpPresa EMIPresas enypresas
Tl =6 ) MMonopalio MMomopsdiie
comprador bilateral
NMoameros MMonopalio Oligopolic Comcorréncia
compradores

Em sentido econdmico, a concorréncia designa uma estrutura de mercado em que os vendedores e os
compradores sdo suficientemente numerosos para que nenhum deles possa exercer uma influéncia
significativa sobre os pregos; s6 os mecanismos de mercado determinam o preco de equilibrio que se impdem
portento a todos.

A teoria neocldssica define uma concorréncia pura e perfeita. A concorréncia é pura quando existe
atomicidade (os compradores e os vendedores sdo numerosos, ao ponto de ndo poderem por si s6 influenciar
os precos), homogeneidade (os produtos transaccionados sdo idénticos e substituiveis entre si — eles
permitem satisfazer as mesmas necessidades) e verifica-se o principio da livre entrada no mercado (ndo existe
nenhum entrave ou barreira a entrada de novas empresas no mercado). A concorréncia é perfeita se
estiverem reunidas as hipdteses da transparéncia (a informagdo dos agentes econdmicos — em particular
acerca da qualidade dos produtos — é total) e da mobilidade dos factores de producédo (o trabalho e o capital

devem podem orientar-se para os empregos mais remunerados.
Quando pelo menos uma dentre elas ndo se verificar, a concorréncia é considerada imperfeita.

O monopdlio e o oligopdlio sdo as duas principais formas de concorréncia imperfeita
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Quando um sé vendedor propGe um certo produto, trata-se de um monopdlio (o monopdlio é bilateral se
houver também um Unico comprador). Uma empresa que é Unica no mercado pode fixar ela prépria o seu
preco. Este preco é superior aquele que resultaria da livre concorréncia no seu préprio mercado, mas nao
pode subir sem limite. Com efeito, existe um limite para o poder de monopdlio: a procura do consumidor, esta
baixarad se o preco aumentar. Existe ainda o monopélio descriminaste (clientes que estdo dispostos a pagar
mais, por exemplo as viagens em classe executiva).

A existéncia de monopdlios explica-se sobretudo pela presenca de custos fixos elevados, tendo em conta a
dimensdao do mercado. Com efeito, estes custos (infra-estruturas dispendiosas, despesas de investigacdo
exorbitantes) sdo muito elevados para poderem ser amortizados se existir mais do que uma empresa.

Quando alguns vendedores partilham um mercado, achamo-nos perante um oligopdlio. Cada vendedor pode
influenciar o prego e cada um deles decide tendo em conta o que fardo os outros. Para evitar conflitos, as
empresas em situacdo oligopolistica procuram entender-se (cartel). Estes acordos contudo sdo ilicitos e
interditos pela politica da concorréncia.

EXERCICIOS:
1. Indique qual das hipdteses de resposta é correcta face a cada uma das questdes formuladas.

1.1. Num mercado de concorréncia perfeita, a homogeneidade do produto significa que:
(A) para o consumidor, é indiferente comprar o produto em qualquer empresa.
(B) as empresas tém todos os mesmos objectivos.
(C) os consumidores tém preferéncias idénticas.
(D) cada empresa produz uma determinada marca do mesmo produto.

1.2. A procura de um bem mede-se:
(A) pela quantidade adquirida de um bem econdmico.
(B) pelo valor adquirido de um bem econémico.
(C) pelo prego do bem econdmico.
(D) pela satisfagdo que proporciona.

1.3. Num estudo da procura agregada de um bem, consideramos:
(A) invariaveis apenas os precos de outros bens.
(B) invaridveis apenas o rendimento global.
(C) invariaveis os gostos dos consumidores.
(D) invariaveis os gostos dos consumidores, o rendimento global e os precos dos outros bens.

1.4. A lei da oferta afirma que:
(A) quando aumenta a quantidade oferecida, aumenta o preco.
(B) quando diminui a quantidade oferecida, aumenta o preco.
(C) quando aumenta a oferta, aumenta o preco.
(D) nenhuma das hipéteses é verdadeira.

1.5. Um mercado de concorréncia perfeita tem como um dos seus elementos caracterizadores:
(A) elevadas barreiras de entrada no mercado.
(B) reduzidas ou nulas barreiras de entrada no mercado.
(C) elevadas barreiras de saida do mercado.
(D) aspectos que nada tém a ver com barreiras.

40



2. Suponha que, para um determinado produto x, a evolucdo dos precos e das quantidades procuradas, num

dado momento, foi:

Precos Quantidades
2.1. Faca a representacdo grafica da curva procura. (u.m.)
2.2. Com base nos mesmos precos atribua valores a oferta do 60 100
produto x, de modo a que o precgo de equilibrio seja 30 u.m. 48 125
2.3. Faca a representacdo grafica da curva da oferta.
40 150

2.4. Suponha que se verificava um aumento dos rendimentos dos
consumidores. Represente no grafico uma alteracdo possivel do 36 180
comportamento da procura.

30 200
2.5. Exponha trés caracteristicas do mercado de concorréncia
. 25 240
perfeita.
20 300

3. A oferta é uma fungdo crescente do preco.
3.1. Justifique a frase anterior.
3.2. Indique os principais factores determinantes da oferta de um bem.

3.3. Relacione a evolucdo tecnoldgica com a oferta de um determinado bem.

4. Analise o seguinte grafico, relativo ao bem Z.
4.1. Identifique as curvas a e b.

4.2. Explicite o significado do ponto de equilibrio, tendo
em conta o grafico.

4.3. Indique dois factores responsaveis pelo
comportamento da procura, além do prego.

4.4. Considerando que se verificou uma importante
melhoria da tecnologia, exponha uma alteragao possivel
do comportamento da oferta.

5. Observe o grafico que representa o comportamento da oferta e da procura de um bem, num mercado de
concorréncia perfeita.

pe2 5.1. Indigue duas possiveis causas que terdo levado a
curva D; a deslocar-se para a direita.

pet frrmeme

5.2. Explique o significado do novo ponto de equilibrio
e' relativamente a situacdo anterior.

gel qo? q Q

41



6. RENDIMENTOS E REPARTICAO DE RENDIMENTOS

6.1. A ACTIVIDADE PRODUTIVA E A FORMAGAO DOS RENDIMENTOS

A produgao da origem a um determinado valor monetario que é distribuido pelos intervenientes no processo,
sob a forma de rendimentos.

A reparticdo desses rendimentos consiste na sua distribuicdo pelos diferentes agentes econémicos de uma
sociedade. A reparticdo tem por base a moeda.

6.2. REPARTICAO FUNCIONAL DOS RENDIMENTOS

Mostra-nos como sdo remunerados os diferentes intervenientes no processo produtivo, tendo em atencao as
fungdes que nele desempenharam.

Rendimentos primadrios:

Rendimentos do Trabalho — Salarios
Rendimentos de propriedade — Rendas, Juros e Lucros

Rendimentos do Trabalho:

= Saldrio nominal: Quantidade de moeda que o trabalhador recebe pelo trabalho prestado num
determinado periodo de tempo. (bruto)

= Salario Real: Quantidade de bens e servicos que o trabalhador pode adquirir com a quantidade de
meda que recebe (nominal), constituindo o seu poder de compra que varia com a inflacdo.

= Salario Directo — Corresponde a remunera¢do que é paga ao trabalhador pela sua participagdao na
actividade produtiva

= Salario Indirecto = Remuneragao que é independente da actividade produtiva e resulta da situagdo
familiar e social do trabalhador. Podem ser contribuicdes como subsidios ou regalias do género de
carro, cartdo de credito — para melhorar o bem-estar do trabalhador.

Rendimentos de Propriedade:

= Juro-Remunerag¢do que os detentores de capital recebem pelo empréstimo dos seus capitais. Varia
consoante o volume do capital, da taxa de juro e duragdo do empréstimo. Juro = Capital (c) x
Tempo (t) x Taxa de juro (r)

= Renda - Abrange os rendimentos recebidos pelos proprietarios das propriedades urbanas em virtude
da sua cedéncia a terceiros.

= Lucro — Designa a remuneragdo dos empresarios como contrapartida da sua iniciativa e dos riscos
assumidos nos investimentos realizados. O lucro é varidvel e depende do resultado da actividade
produtiva.

O mercado e a concorréncia influenciam o lucro.

Lucro = Prego Venda — Prego Custo
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6.3. REPARTICAO PESSOAL DO RENDIMENTO

Ndo interessa as fun¢bes desempenhadas pelos agentes econdmicos. Significa saber como é que este se
reparte pelos individuos e familias, ndo interessando qual a sua origem, isto é, se é de trabalho, de
propriedade ou ambos.

Causas da diferenciacdo nos salarios

= Ramo da actividade - as diferentes actividades tém diferentes rendimentos, por exemplo,
normalmente um médico ganha mais do que um sapateiro

= |dade - normalmente quanto maior a idade maior o saldrio, por exemplo, normalmente uma
funciondrio do ministério com 50 anos ganha mais do que um com 24

= Sexo - embora as leis ndo o permitam, normalmente os homens auferem um maior saldrio que as
mulheres

= (Qualificacdo - quanto mais qualificagcdes, maior o ordenado, normalmente um doutor ganha mais do
gue um que ndo o é

= Localizagdo da Residéncia - este factor tém a ver com a oferta e procura de emprego, associado a
diferente quantidade de dinheiro para ter a mesma quantidade de dinheiro, por exemplo,
normalmente para se ter uma vida condigna é necessario menos dinheiro em Portalegre do que na
capital.

= Dimensdo da empresa - normalmente uma grande empresa pode pagar mais do que uma pequena

6.4. INDICADORES DAS DESIGUALDADES NA REPARTICAO DO RENDIMENTO

Leque salarial:
Traduz a amplitude de varia¢do dos salarios e expressa-se por:
= Saldrio minimo
= Saldrio maximo
Se a relagdo foi 1/5 significa que o salario maximo é 5 vezes superior ao minimo.

Conceito de Curva de Lorenz:

[y
-

A Curva de Lorenz (ou curva de concentragdo de Lorenz)

consiste num grafico muito utilizado pelos economistas e
que procura ilustrar a desigualdade existente na

Rendimento (%)

distribuicdo do rendimento entre as familias numa
determinada economia ou sociedade. Este grafico consiste
num diagrama em que num dos eixos é colocada a variavel
Rendimento e no outro a Populagao, ambos representados
por classes percentuais. Nesse diagrama é entdo

=
r

representada um linha representativa da percentagem de =
b P P & Enuuwsnat Populacao (%)

rendimento que cabe a cada grupo da populagao, o que

Curva de Lorens
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permite fazer uma leitura do tipo: "os x% da populagdo mais pobre detém y% do total de rendimento". Quanto
mais afastada da diagonal estiver esta linha, maior é a concentracdao do rendimento, ou seja, maior serd a
desigualdade na reparticdo do rendimento entre as familias.

Limitacdes: - o calculo dos rendimentos engloba apenas rendimentos monetdrios, e por isso ndo se calculam
outros rendimentos como a gasolina ou como os rendimentos monetdrios que fogem ao fisco.

Rendimento per capita:

Permite-nos calcular o rendimento que, em media, cada habitante aufere por ano, de um determinado pais.
= Rendimento Nacional / Pop Total

Tem grande utilizagdo, mas trata-se apenas de uma media, por isso, ndo podemos observar através dele as
desigualdades num pais.

6.5. A REDISTRIBUICAO DOS RENDIMENTOS

Consiste em reduzir as desigualdades na reparticdo dos rendimentos garantindo a comunidade um conjunto
de prestacdes sociais consideradas fundamentais. Isto acontece segundo um processo de transferéncia de
rendimentos, principalmente do estado para a populacdo mais carenciada

Tem como finalidade a:
= Proteccdo individual
= Correcc¢do das desigualdades sociais

Modos de intervencao:
= Reparticdo da carga fiscal (isencdo de impostos)
= Transferéncias sociais (abonos, subsidios)

A redistribuicado realiza-se através de diferentes instituicoes publicas e sob diversas formas:

Para as familias:
= Fornecimento de bens e servigos gratuitos ou pagamento parcial
= Pensdes e subsidios varios

Para as empresas:
=  Subsidios a producdo em determinados sectores e isen¢ao de impostos

S3o varios os factores que tornam muito dificil o equilibrio entre receitas e despesas de protecgao social, de
entre estes destacam-se o possivel envelhecimento da populacdo e o elevado custo da medicina.

Rendimento Pessoal Disponivel :

O rendimento das familias tem origem nas receitas provenientes da:
= Actividade produtiva (saldrios / juros / rendas / lucros)
=  Transferéncias internas (pensdes / abonos / subsidios, etc.)
= Transferéncias externas (remessas dos emigrantes)

No entanto, as familias tém de pagar impostos sobre o rendimento (impostos directos), que deste modo,
reduzem o seu rendimento
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Rendimento disponivel (Liquido) = (Rendimentos primarios + Transferéncias) — Impostos Directos —
Contribuicdes Sociais

ou Rendimento bruto — Impostos = Rendimento Liquido

6.6. AS DESIGUALDADES NA REPARTICAO DOS RENDIMENTOS NOS DIFERENTES CONTINENTES

As desigualdades na distribuicdo dos rendimentos é provavelmente maior do que nunca na histéria humana.
Actualmente 1% das pessoas mais ricas do planeta, recebem tanto como os 57% mais pobres.

O racio dos rendimentos entre os 5% mais ricos e os 5% mais pobres passou de 78 para 1 em 1988, para 114
para 1 em 1993, tendo esta disparidade vindo a acentuar-se cada vez mais.

A maioria das pessoas do mundo sdo pobres. 25% da populagcdo mais rica recebe 75% dos rendimentos do
mundo, enquanto que 75% dos mais pobres recebem apenas 25%. Deveremos ter em atengao o porqué destes
valores. Esta ocorréncia da-se porque uma larga maioria da populacdo vive nos paises mais pobres, e dentro
destes paises nas zonas rurais, como por exemplo a China, india e Africa

A diferenca entre esses dois pdlos é tdo grande que engloba o principal componente da desigualdade de renda
do mundo.

O continente africano é o mais pobre de todos, dos trinta paises mais pobres do mundo, com mais problemas
de subnutricdo, analfabetismo, baixa expectativa de vida, etc., pelo menos 21 sdo africanos.

Apesar disso existem alguns poucos paises com um padrdo de vida razodvel, ainda assim ndo existe nenhum
pafs realmente desenvolvido em Africa.

O subdesenvolvimento, os conflitos entre povos e as enormes desigualdades sociais internas, sdo o resultado
das grandes modificagdes introduzidas pelos colonizadores europeus.

Actualmente os paises africanos mais desenvolvidos sdo Libia, ilhas Mauricias e Seicheles, com qualidades de
vida superiores a de muitos paises da Europa.

Ainda ha outros paises africanos com qualidades de vida e indices de desenvolvimento razoaveis, podendo
destacar a maior economia africana, a Africa do Sul e outros paises como Marrocos, Argélia Tunisia, Cabo
Verde e Sao Tomé e Principe.
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EXERcCiCIOS:

1. Em que medida a actividade produtiva esta relacionada com a formacgdo dos rendimentos?

2. Que rendimentos podem ser gerados na actividade produtiva e quem sdo os seus destinatarios?
3. Como se obtém o Lucro Liquido?

4. Que causas podem dar origem as desigualdades na Reparticao dos Rendimentos pelas familias?

5. Representa duas Curvas de Lorenz que respectivamente mostre uma distribuicdo do rendimento com mais
justica e outra com menos justica.

6. Quais as limitacGes do indicador dos rendimentos per capita?
7. No que consiste a Redistribuicdo dos Rendimentos?
8. Explica o porqué das desigualdades serem tdao acentuadas nos paises em vias de desenvolvimento.

9. O rendimento disponivel das familias aumenta (permanecendo tudo o resto constante) se...
A. ... diminuir a taxa de juro dos empréstimos.
B. ... diminuir o valor dos impostos directos.
C. ... aumentar o valor dos impostos indirectos.
D. ... aumentar a taxa de inflagdo.

10. O Leque salarial traduz:
A. ...A existéncia de uma grande diversidade de salarios
B. ...Que o salario minimo é baixo
C. ...Arelagdo existente entre o saldrio minimo e o saldrio maximo

11. A curva de Lorenz permite constatar...
A....as desigualdades na reparticdo pessoal dos rendimentos
B....0o rendimento médio anual recebido por cada habitante
C....a quantidade média de bens e servicos que cada habitante adquire
D..o peso do factor trabalho no valor do produto

12. A s desigualdades econdmicas e sociais podem ser medidas por...
A. ...Curvas de Lorenz
B. ...Rendimento per capita
C. ..Leque salarial
D. ...Todas as anteriores

. NRODEXEQUE
£ 7 POBEZA SE TRAVSFORME =,
EM PAISAGEM. %
T
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7. POUPANCA E INVESTIMENTO

7.1. O CONSUMO E A POUPANCA

As familias, para além do consumo, destinam uma parte para a poupanca.

A poupanca constitui ent3o a parte do rendimento que n3o é consumida. E o transporte do consumo de hoje
para amanha.

E a parte dos rendimentos ndo gastos num periodo.

Constitui um acto de renuncia a uma satisfacdo imediata, em prol de uma satisfacdao de consumo futuro.

Factores que condicionam o consumo

Econdémico Rendimento Disponivel
Psicolégicos Incerteza quanto ao futuro
Sociais/Culturais Publicidade, incentivos ao consumo, etc.

7.2. DESTINOS DA POUPANGA — IMPORTANCIA DO INVESTIMENTO

= Entesourando — consiste na conservagdo de valores de forma inactiva (ouro, moedas antigas,
mealheiro, etc.)

= Depésitos — Depdsitos bancarios ou compra de activos financeiros (acgOes, obrigacdes)

= |nvestimento — Constituido pela parte das poupancas destinadas a aquisicdo de bens de producdo e de
valores imobiliarios e mobiliarios.

As empresas utilizam os lucros (ou parte deles) na aquisicdo de novos equipamentos que lhe permitam
aumentar a capacidade produtiva.

Investimento
O investimento é um fluxo que aumenta o stock de capital dando origem a formacao de capital.

A formacao de capital pode realizar-se investindo em:
= Capital fixo
= Matérias primas e subsidiarias
= Bens imateriais (I & D)

Tipos de investimento:

= |nvestimento em expansao - Substituir equipamento usado, tem como objectivo aumentar a
capacidade produtiva da empresa para responder a um aumento da procura. Ex. novas maquinas.

® |nvestimento de inovag¢do ou racionaliza¢do - Aumentar a capacidade produtiva, tem por objectivo o
aumento da eficicia do factor trabalho, através da sua substituicdo por maquinas ou o aumento da
produtividade.
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= |nvestimento de inovacdo ou racionalizagdo (continuacgdo) - Integrar o processo tecnoldgico, tem por
objectivo o aumento da eficicia do factor trabalho, através da sua substituicdo por maquinas ou o
aumento da produtividade.

Investimento pode ser:

e Material — Aqueles que se materializam na aquisi¢do de bens de produgdo duraveis (capital fixo). E o
conjunto de despesas destinadas a aquisicdo de bens de producao fisicos

e Imaterial — N3o se materializam (publicidade, gastos na formagdo profissional, 1&D). E o conjunto das
despesas, que apesar de ndo se tratarem de bens materiais, sdo considerados investimento uma vez
que os seus efeitos se repercutem por varios anos. Ex. Investigacdo e Desenvolvimento, formacao
profissional, aquisicdo de marcas.

e Financeiro — Aquisicdo de valores mobilidarios com o objectivo de obter um rendimento (acgdes,
obrigacdes). Trata-se da aplicacdo da poupanga em titulos de crédito, sobretudo ac¢des e obrigacGes,
com vista a obtencdo de juros, dividendos ou especulacdo na bolsa.

Despesas de investimento

- .

Maior procura de
bens de
equipamento

- .

Maior rendimento dos
produtores de equipamento

Mais rendimento a repartir

1 1 11

‘ Salarios ‘ Rendas [ Juros | Lucros ‘

Mais Procura 4 ( Mais Poupanca

Mais consumo

Inovacao tecnoldgica e I&D:

O progresso tecnoldgico resulta da aplicacdo de inovagdes no processo produtivo. Estas inovagGes resultam
principalmente das actividade de I1&D.

Na nossa sociedade, para as empresas serem competitivas e terem sucesso, deverdao estar atentas a sua
capacidade de inovagao, ou seja, investir em I&D.
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7.3. O FINANCIAMENTO DA ACTIVIDADE ECONOMICA — AUTO FINANCIAMENTO E FINANCIAMENTO EXTERNO

Necessidade de financiamento e capacidade de financiamento:

Os agentes econdmicos (estado, empresas) certas vezes, ndo conseguem poupar para fazer face ao total dos
seus investimentos, porque as suas capacidades de poupanca sdo menores do que as suas necessidades de
financiamento.

Investimento > Poupancga (Necessidade de Financiamento)

No entanto, as familias, tém uma poupanca liquida positiva, ou seja, possuem excedentes de receitas que lhes
permitem uma acumulacdo de poupancas

Poupanca > Investimento (Capacidade de investimento)

Formas de Financiamento:

= |nterno: Baseia-se em investir com o préprio capital, ou seja, reinvestir os lucros de modo a garantir a
execucdo de projectos de investimento.

= Externo: Quando as empresas ndao tém capacidade de auto financiamento, recorrem a fundos de
outros agentes econdmicos, ao financiamento externo:

o Financiamento Indirecto ( Empréstimos, especialmente das instituicdes financeiras)
o Financiamento directo (mercado Financeiro)

Financiamento externo indirecto — credito bancario:

Os bancos recolhem os recursos entre aqueles que tém excedentes (através de depdsitos das familias) e
concedem créditos aos que necessitam.

Esta forma de financiamento é indirecta, porque existe um intermedidrio financeiro entre o agente que poupa
e o0 que pede emprestado.

- Credito Bancério

O credito consiste na utilizagdao de recursos financeiros em troca de uma promessa de pagamento em data
posterior (Empréstimos, credito dos fornecedores, vendas a prestagao)

Traduz-se num acto de confianga que se concretiza num empréstimo com a contrapartida de uma promessa
de reembolso que implica a negociacdo de 1 pagamento e 1 prazo.

- Taxa de Juro — Corresponde ao prego pago, quando se recorre ao credito durante um determinado periodo
de tempo. Se a taxa anual de juro for 10% e o montante emprestado for 500 000 dbs, o valor de juro anual
sera 50 000 dbs.

- A concessdo desse credito pode:
= Dar origem a assinatura de um documento comprovativo de divida (uma letra)
= Significar apenas um adiantamento de meios de pagamento sem assinatura ou documento (contas
correntes)

-> Formas de credito bancario
= Acurto, médio e longo prazo --- Periodo de duragao do credito
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= Ao consumo ou a producado ----- Destino do Credito
=  Publica (Estado) ou privada ----- Entidade que recorre ao credito

- Fungdes do credito bancario

= Financiamento da actividade econdmica: o credito financia quer as actividades de produc¢do quando se
concede as empresas, quer as de consumo, quando é concedido as familias

= (Criacdo de moeda: A concessdao de um credito funciona também como um processo de criacdo de
moeda, e gera um aumento de moeda em circulagdo. (aumento da oferta da moeda)

- Este aumento da oferta da moeda tem implicaces na actividade econdmica:

= subida dos pregos, o que estimula a actividade econdmica pelo mecanismo tipico de um mercado de
vendedores e numa primeira fase provoca ainda uma baixa da taxa de juro, a qual estimula a
actividade econémica pelo aumento do investimento

= Baixa de precos, a qual arrefece a actividade econdmica pelo mecanismo tipico de um mercado de
vendedores e numa primeira fase provoca uma subida da taxa de juro o que arrefece a actividade
econdmica pela diminui¢do do investimento

Instituicoes financeiras:

Tém um papel de intermediarios entre os agentes que necessitam de financiamento e os que tém excedentes
a esse nivel, assumindo assim um papel fundamental no financiamento da actividade econémica.

/ Sociedades Financeiras
Inst. Financeiras
\ Universais

Instituicbes de crédito

Especializadas

Instituigées de credito: S3o instituicdes financeiras monetarias, entidades que tem capacidade para receber
depdsitos e conceder créditos. Tém poder para criar meios de pagamento com base nesses depdsitos. Sdo
entado, instituicdes legalmente autorizadas a criar moeda. Estas instituicdes podem dividir-se em 2 categorias:

= Universais: podem efectuar todas as operagbes permitidas aos bancos
= Especializadas: s6 podem efectuar as operag¢des permitidas pelas normas que regem a sua actividade

Sociedades Financeiras: Sdo instituicGes financeiras ndo monetarias, isto é, ndo tém capacidade para receber
depdsitos, por isso ndo criam moeda. Podem captar poupancas de outras formas para conceder créditos

Bancos — sdo instituicGes de credito universais que tém como objectivo o exercicio da actividade bancarias
para fins lucrativos.

= QOperagdes passivas — consistem na recepc¢do de fundos sob a forma de: (depdsitos dos clientes /
empréstimos obrigacionistas / outros)
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=  QOperacgoes Activas — Representam a concessao de credito tendo como contrapartida juro ou comissao:
(abertura de credito / garantias / descontos / outros)

= Prestacdo de servicos — (Guarda de valores / Aluguer de cofres / Cobranca de conta alheia, outros)
InstituigGes de Credito especializadas

= Sociedades de locagdo financeira — A locag¢do financeira é um contrato mediante o qual uma das
partes — locador — se obriga, mediante o recebimento de uma renda, a conceder a outra — locatdrio— o
gozo temporario de uma coisa adquirida ou constituida por indicacdo desta.

Pode incidir sobre:
o Coisas moveis — bens de equipamento (material informatico)
o Coisas imdveis — é o caso dos prédios a afectar ao investimento produtivo.

= Sociedades Factoring — Consiste na tomada por um intermedidrio (factor) de créditos a curto prazo
gue os fornecedores de bens e servicos (aderentes) constituem sobre os clientes (devedores). O factor
cobra das entidades que Ihes transmitem tais créditos (aderentes) uma comissdo ou juros nos casos de
pagamento antecipado.

Sociedades Financeiras

Sociedades de capital de risco — Tém por objecto apoiar e promover o investimento e a inovacao tecnoldgica
em empresas em dificuldades mas com viabilidade econdmica, através da participacdo temporaria no seu
capital social. Os proveitos destas empresas resulta da diferenca no que ganham entre a sua compra e a venda.
Prestam também assisténcia na gestao financeira, técnica, administracdo — realizando estudos de viabilidade e
investimento da empresa, visando a reorganizacao

Financiamento externo directo — mercado de titulos:

Para aqueles agentes econdmicos que ndo se conseguem auto-financiar. Existe uma relagdo directa entre o
agente que vai pedir o empréstimo e a entidade que o vai financiar, através do mercado financeiro. Neste
mercado transaccionam-se (valores mobilidrios). Entdo para os agentes obterem recursos para expandir a sua
actividade, emitem e colocam os valores mobilidrios junto aos detentores de poupanga.

Mercado oficial de transac¢do de valores mobiliarios — Bolsa de Valores (mercado de titulos)

= Mercado primario — aquele onde se faz a emissdo de novos titulos mobiliarios que ainda ndo foram
admitidos a cotagao na Bolsa. Nele, as entidades privadas e publicas emitem valores mobilidrios com o
fim de captar poupangas para financiar a sua actividade. Por sua vez, aqueles que desejam aplicar os

seus recursos subscrevem, no momento da sua emissdo, os valores mobilidrios emitidos por essas

entidades. E este mercado que em parte contribui para o financiamento da economia.

= Mercado secunddrio — aquele onde sao transaccionados os titulos anteriormente emitidos. Considera-
se um complemento indispensavel do mercado primario. Este assegura também a liquidez dos titulos.

Cotacao — Os titulos sdo transaccionados na bolsa por um preco estabelecido de acordo com a oferta e a
procura. Os corretores ou 0s seus representantes oferecem ou compram os valores mobilidrios de acordo com
as ordens transmitidas nos seus escritérios. S3o estes os Unicos a expressar as ofertas e as procuras. As
cotacgOes das ac¢des podem ser uma informagdo importante sobre o crescimento econdmico das empresas
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Em Portugal — os valores objecto de contratacdo na Bolsa sdo os valores mobilidrios. Em Portugal existe uma
bolsa de valores de Lisboa e do porto BVLP. Existe também uma comissdao do mercado de valores mobiliarios
que zela pela observagdo das regras das operacdes / qualidade do titulo emitido / transparéncia da informac&o
na bolsa. No mundo o desenvolvimento técnico e informatico faz com que qualquer acontecimento afecte
praticamente a nivel mundial.

Em Cabo Verde - A Bolsa de Valores de Cabo Verde (BVC) estd com uma capitalizagdo proxima de 25% do
Produto Interno Bruto (PIB) do arquipélago, o que representa 25 bilhdes de escudos. O presidente da BVC,
Verissimo Pinto, de 31 anos e mestrando da Faculdade de Economia da Universidade do Porto, reivindicou que
a Bolsa cabo-verdiana esta entre as mais bem cotadas da Africa Ocidental e que espera, dentro de quatro anos,
duplicar os resultados.

"Neste momento, ja estamos com uma capitalizacdo préxima de 25% do PIB cabo-verdiano, se a oferta da Fast
Ferry [transportes maritimos, em andamento] tiver sucesso. Sdo 25 bilhdes de escudos, o que, em quatro anos,
é muito expressivo. Se chegarmos aos 50% dentro de outros quatro anos, entdo darei por concluido o meu
trabalho", afirmou. Presidente desde que a Bolsa de Valores de Cabo Verde iniciou os trabalhos, em 2005,
Verissimo Pinto ressaltou que, até agora, a BVC conta com quatro empresas cotadas, 12 obriga¢des de
empresas privadas e 14 obrigacdes do Tesouro.

"Comecamos em 2005 com uma oferta publica de venda das ac¢Ges da Sociedade Cabo-Verdiana de Tabaco,
gue é uma empresa muito sélida e que tem pago bons dividendos. Correu bem", ressaltou, lembrando que,
desde entdo, ja se realizaram idénticas operacdes com a Enacol (combustiveis), Electra (energia), ASA
(transportes aéreos), Tecnicil (construgdo civil) e Banco Interatlantico.

"Tudo correu bem e isso deve-se ndo sé a solidez das nossas plataformas, que sdo utilizadas pelas maiores
instituicdes financeiras em Portugal, como ao quadro fiscal de Cabo Verde, que é extremamente apelativo",
declarou. Verissimo Pinto disse que as obrigacdes do Tesouro em Cabo Verde ndo sdo tributadas e as das
empresas sao apenas em 5%. Por outro lado, sdo isentos de impostos os dividendos, os ganhos de capital com
mais de um ano e os fundos de investimento de qualquer natureza juridica.

"As sociedades que gerem fundos tém uma tributagdo extremamente favoravel, de apenas 11%. Uma empresa
cotada na Bolsa tem uma redugdo de impostos de 50% durante trés anos. Enfim, temos um quadro fiscal
apelativo, plataformas seguras e legislagdo moderna e esses sdo ingredientes fundamentais no sucesso que
temos tido até agora", sintetizou.
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EXERcicIOS:

1. Numa empresa que fabrica automéveis, a compra de uma maquina-ferramenta corresponde a um

investimento...

A ..
B. ...
C. ..
D

material;
natural;
imaterial;
financeiro.

2. Tendencialmente, a subida das taxas de juro...

A ..
B....
C ..
D

desincentiva o consumo e incentiva a poupanca;
incentiva o consumo e o investimento;
desincentiva o consumo e incentiva o investimento;
incentiva o consumo e desincentiva a poupanga.

3. O congelamento dos saldrios dos funcionarios publicos pode ter um efeito imediato...

A ..

B. ...
C ..
D. ...

no fomento da poupanca privada;
na dinamizag¢do da economia;

no controlo do défice orcamental;
no fomento das receitas publicas.

4. Relativamente ao crédito diga qual das afirmacdes é falsa...

A. ... o crédito permite aos consumidores antecipar consumos;
B. ... o crédito a producdo é contraido pelas empresas e destina-se a sua aplicacdo em capital;
C. ... o crédito a producdo de financiamento destina-se a suprir dificuldades momentaneas das
empresas decorrentes da sua actividade;
D. ... o crédito corresponde a utilizacdo de recursos proprios.
5. A poupanga...
A. ... representa a aplicacdo de recursos na producao;
B. ... corresponde a parte do rendimento gasta, no imediato, em consumo;
C. ... é a parte do rendimento que o agente econdmico gastou em consumo;
D. ... corresponde a parte do rendimento ndo gasta, no imediato, em consumo.

6. Qual das seguintes afirmacdes é verdadeira...

A ..

B..
C. ..
D

o rendimento de cada agente econdmico é repartido entre o consumo e o investimento;

.. 0 entesouramento é um dos tipos de poupanga;

o investimento representa a aplicacdo da poupancga na aquisicdo de bens;

.. a expressao FBCF designa a formacao liquida de capital fixo.

7. Diferencie Crédito Directo de Indirecto e em qual inclui os Bancos?

8. Quanto a Finalidade como pode ser o Crédito?

9. Quanto a Duragdo como pode ser o Crédito?

10. Como pode ser o Crédito Quanto aos Beneficidrios?
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